ВВЕДЕНИЕ

Пособие включает в себя перечни тем курсовых работ по дисциплинам учебного плана МИЭП, для которых предусмотрено выполнение письменных работ.

Примерные наименования тем сформулированы преподавателями МИЭП с учетом требований государственных образовательных стандартов высшего профессионального образования, а также российского и зарубежного опыта выполнения письменных работ в высших учебных заведениях. Тематика курсовых работ с целью облегчения пользования пособием 
систематизирована по алфавиту названий дисциплин. 

Тематика курсовых работ предназначена для преподавателей и студентов института.
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Антикризисное управление

1. Проблемы финансового неблагополучия фирм в России и его причины.

2. Государственное регулирование ликвидации неплатежеспособных фирм.

3. Роль Федеральной службы по финансовому оздоровлению.

4. Этапы конкурсного производства.

5. Функции, полномочия и методы деятельности конкурсного управляющего.

6. Методика оценки имущества должника.

7. Методика выявления конкурсной массы.

8. Контроль за деятельностью конкурсного управляющего.

9. Очередность удовлетворения требований кредиторов.

10. Социальная защита работников несостоятельных фирм.


11. Формы и методы ликвидации неплатежеспособных фирм.

12. Реорганизационные процедуры банкротства.

13. Правовое обеспечение ликвидации неплатежеспособных фирм.

14. Рынок в бизнесе и его допустимые границы.

15. Методы расчетов рисков.

16. Особенности риск-менеджмента в России и его сферы.

17. Пути, методы и формы уменьшения потерь при риске.

18. Специфика работы менеджера в наиболее рискованных областях бизнеса.

19. Система подготовки менеджеров для работы в кризисной ситуации.

20. Роль менеджера по выходу фирмы из кризисной ситуации.

21. Подготовка антикризисных управляющих в России.

22. Кризис и инвестиционная политика.

23. Разработка инвестиционных проектов и их роль в антикризисном управлении.

24. Пути повышения ликвидности фирмы.

25. Методы оценки ликвидности и устойчивости фирмы.

26. Анализ ликвидности и устойчивости фирмы.

27. Особенности управления неплатежеспособными фирмами.

28. Восстановление экономики несостоятельных фирм в России.

29. проблематика антикризисного управления.

30. Зарубежный опыт банкротства фирм.

Аудит

1. Аудиторская деятельность в Российской Федерации.

2. Обязательный и инициативный аудит.

3. Нормативное регулирование аудиторской деятельности в Российской Федерации.

4. Аудиторская проверка финансово-хозяйственной деятельности организации.

5. Экспертная оценка как метод аудиторской проверки.

6. Источники информации о финансово-хозяйственной деятельности 
организации.

7. Документы бухгалтерского учета как основной источник информации при проведении аудита.

8. Третьи лица как источник информации о деятельности клиента.

9. Аудиторские стандарты.

10. Международные аудиторские стандарты.

11. Внутрифирменные аудиторские стандарты.

12. Договор на оказание аудиторских услуг.

13. Программа проведения аудиторской проверки.

14. Оценка системы внутреннего контроля клиента.

15. Уровень существенности и расчет объема выборки.

16. Анализ юридических и финансовых рисков клиента.

17. Финансовый анализ и прогнозирование как составная часть аудиторской проверки.

18. Особенности аудита в системе электронной обработки данных.

19. Порядок подготовки и содержание аудиторского заключения.

20. Проверка учета операций с денежными средствами.

21. Проверка учета расчетных и кредитных операций.

22. Проверка расчетов с бюджетом и внебюджетными фондами.

23. Проверка операций с основными средствами.

24. Проверка операций с нематериальными активами.

25. Проверка операций с производственными запасами.

26. Проверка расчетов по оплате труда.

27. Проверка операций по продажам.

28. Проверка формирования финансового результата.

29. Проверка использования собственных средств организации.

30. Контроль качества аудиторской проверки.

Бухгалтерская (финансовая) отчетность

1. Бухгалтерская финансовая отчетность организации как источник 
информации о его хозяйственной деятельности.

2. Нормативное регулирование бухгалтерской финансовой отчетности 
в России.

3. Значение и функции бухгалтерской финансовой отчетности в рыночной экономике.

4. Основные принципы и этапы составления бухгалтерской финансовой отчетности.

5. Взаимная увязка показателей различных видов и форм отчетности.

6. Международные стандарты бухгалтерской финансовой отчетности.

7. Порядок составления бухгалтерского баланса, его структура, реальность и преемственность.

8. Правила, порядок составления и значение отчета о прибылях и убытках.

9. Порядок составления и значение отчета о движении капитала.

10. Правила составления и значение отчета о движении денежных средств.

11. Порядок составления и значение составления приложения к бухгалтерскому балансу.

12. Назначение и порядок составления пояснительной записки.

13. Специализированные формы бухгалтерской финансовой отчетности, 
их назначение.

14. Консолидированная бухгалтерская отчетность.

15. Роль бухгалтерской финансовой отчетности в повышении эффективности управления организацией.

16. Бухгалтерская финансовая отчетность организации как информационная база финансового анализа.

17. Система формирования финансовых показателей и использование их 
в финансовом менеджменте.

18. Влияние изменений в нормативном законодательстве по бухгалтерскому учету на финансовую отчетность организации.

19. Сущность бухгалтерской финансовой отчетности.

20. Национальные стандарты бухгалтерской финансовой отчетности.

21. Система показателей оценки финансово-хозяйственной деятельности организации.

22. Требования, предъявляемые пользователями бухгалтерской финансовой отчетности.

23. Бухгалтерские счета как информационная база баланса.

24. Особенности отчетности компаний экономически развитых стран. 

25. Аудиторское заключение – составная часть бухгалтерской финансовой отчетности.

Бухгалтерский управленческий учет

1. Управленческий учет и его значение в рыночной экономике.

2. Роль управленческого учета в процессе принятия управленческих 
решений.

3. Финансовая информация в системе управления предприятием.

4. Организация бухгалтерского (управленческого) учета в организации. Автономная система.

5. Организация бухгалтерского (управленческого) учета в организации. Интегрированная система.

6. Автоматизация управленческого учета.

7. Внутрихозяйственная (управленческая) отчетность на предприятии.

8. Управленческий учет в России.

9. Калькулирование себестоимости по видам деятельности как конкурентное преимущество.

10. Себестоимость продукции, ее состав и виды.

11. Принципы калькулирования себестоимости продукции. Роль калькулирования в управлении производством.

12. Классификация затрат на производство в соответствии с целями учета, управления и контроля.

13. Учет затрат, калькулирование себестоимости и бюджетирование 
в отдельных отраслях производственной сферы.

14. Учет затрат, калькулирование себестоимости и бюджетирование 
в непроизводственных организациях.

15. Управленческий учет на предприятиях малого бизнеса.

16. Управленческий учет в сфере торговли. 

17. Взаимодействие управленческого учета и контроллинга.

18. Попроцессный метод учета затрат и калькулирования себестоимости продукции.

19. Попередельный метод учет затрат и калькулирования себестоимости продукции.

20. Позаказный метод учета затрат и калькулирования себестоимости продукции.

21. Организация управленческого учета с применением пооперационного метода.

22. Система бюджетного (сметного) планирования (на примере конкретного предприятия).

23. Нормативный учет и система «стандарт-кост».

24. Учет и исчисление затрат по местам формирования и центрам ответственности.

25. Аспекты управленческого учета постоянных затрат.

26. Оптимизация объема производства, себестоимости продукции 
и прибыли в системе «директ-костинг».

27. Оптимизация налоговых платежей: взаимосвязь с управленческим 
учетом.

28. Релевантный подход в принятии краткосрочных управленческих 
решений.
29. Методы калькулирования как базы ценообразования.

30. Модели линейного программирования в управленческом учете.

Бухгалтерский финансовый учет

1. Бухгалтерский учет собственного капитала организации.

2. Формирование и учет уставного капитала в акционерных обществах.

3. Формирование и учет добавочного и резервного капитала организации.

4. Учет уставного капитала государственного унитарного предприятия.

5. Бухгалтерский учет средств целевого финансирования.

6. Формирование и учет специальных фондов и резервов.

7. Бухгалтерский учет кредитов и займов и затрат по их обслуживанию.

8. Учет финансовых вложений.

9. Бухгалтерский учет операций с ценными бумагами у инвесторов.

10. Бухгалтерский учет операций с ценными бумагами у профессиональных участников фондового рынка.

11. Бухгалтерский учет вложений во внеоборотные активы.

12. Учет капитальных вложений, производимых подрядным способом.

13. Учет капитальных вложений, производимых хозяйственным способом.

14. Документальное оформление и учет поступления основных средств 
в организации.

15. Документальное оформление и учет выбытия объектов основных средств.

16. Способы начисления и учет амортизации основных средств.

17. Учет затрат на восстановление основных средств.

18. Переоценка и инвентаризация основных средств.

19. Учет операций лизинга у лизингополучателя.

20. Учет операций лизинга у лизингодателя.

21. Учет поступления и выбытия нематериальных активов.

22. Синтетический и аналитический учет расчетов на оплату труда.

23. Учет материально-производственных запасов на складе и в бухгалтерии.

24. Учет основных затрат на производство готовой продукции.

25. Учет расходов по обслуживанию производства и управлению.

26. Синтетический учет готовой продукции.

27. Учет расходов, связанных с продажей продукции, работ, услуг.

28. Учет продажи продукции.

29. Учет продажи товаров.

30. Учет денежной наличности в кассе, денежных документов и переводов в пути.

31. Учет денежных средств на расчетных и специальных счетах в банках.

32. Особенности учета кассовых операций в иностранной валюте и операций по валютному счету.

33. Учет расчетов с дебиторами и кредиторами.
34. Учет расчетов с работниками и подотчетными лицами.

35. Учет расчетов с бюджетом и внебюджетными фондами.

36. Порядок формирования и учет конечных финансовых результатов.

37. Учет использования чистой прибыли организации.

38. Порядок составления бухгалтерского баланса и отчета о прибылях 
и убытках.

39. Порядок составления бухгалтерской отчетности.

Государственные и муниципальные финансы
1. Деятельность паевых инвестиционных фондов в Российской Федерации, их сотрудничество с органами власти и управления. 

2. Взаимоотношения местного бюджета с уполномоченными коммерческими банками. 

3. Негосударственные пенсионные фонды в Российской Федерации: основные проблемы деятельности. 

4. Экономические внебюджетные фонды: реформирование; особенности построения финансов. 

5. Основные направления государственной финансовой политики Российской Федерации на текущий финансовый год. 

6. Использование методов финансового планирования и прогнозирования в государственной финансовой политике. 

7. Особенности финансов организаций бюджетной сферы (на примере здравоохранения, образования, культуры, управления и т.д.). 

8. Финансы организаций жилищно-коммунальной сферы: проблемы реформирования. 

9. Реорганизация платежей в социальные внебюджетные фонды. Введение единого социального налога. 

10. Ведомственный финансовый контроль. 

11. Современные сферы и звенья финансовой системы Российской Федерации. 

12. Организация государственного финансового контроля. 

13. Структура управления финансовой системой Российской Федерации. 

14. Особенности деятельности Центрального Банка РФ в современных 
условиях: взаимоотношения с Правительством РФ, органами Федерального казначейства и другими. 

15. Муниципальные займы: проблемы обоснованности и обслуживания. 

16. Государственный долг: классификация; проблемы обслуживания. 

17. Участие органов власти и управления всех уровней в финансовых отношениях международного кредита. 

18. Обязательное страхование в Российской Федерации. 

19. Проблемы интеграции России в мировой финансовый рынок. 

20. Особенности функционирования финансовых систем в экономически развитых странах (на примере конкретной страны). 

21. Бюджет развития: доходы; направления расходования средств. 

22. Региональные финансы в Российской Федерации: особенности построения (на конкретном примере). 

23. Финансовые ресурсы органов местного самоуправления: особенности построения (на конкретном примере). 

24. Финансы общественных организаций и благотворительных фондов. 

25. Модель построения бюджетной системы в унитарных государствах. 

26. Особенности организации бюджетного процесса в субъектах Российской Федерации. 

27. Проблемы исполнения бюджета Пенсионного фонда Российской Федерации. 

28. Использование финансового прогнозирования при составлении целевых комплексных программ. 

29. Государственные финансы и глобализация экономики.

30. Проблемы перевода бюджетов на казначейскую систему исполнения.

31. Экономическая роль и функции государства.

32. Содержание государственных финансов, их основные функции, принципы организации.

33. Направления государственной финансовой политики.

34. Структура государственных финансов Российской Федерации.

35. Бюджетное устройство, бюджетная система Российской Федерации.

36. Назначение и структура бюджетной классификации.

37. Организация бюджетного процесса в Российской Федерации.

38. Государственный бюджет: сущность, структура.

39. Проблемы сбалансированности бюджетов.

40. Содержание и модели бюджетного федерализма.

41. Методы предоставления и виды финансовой помощи регионам из федерального бюджета.

42. Дифференциация регионов Российской Федерации по бюджетной обеспеченности и степени бюджетной самостоятельности.

43. Содержание и структура региональных финансов.

44. Бюджет субъекта Российской Федерации: доходы, направления расходования средств.

45. Региональные внебюджетные фонды.

46. Структура местных финансов.

47. Процесс формирования местного бюджета.

48. Состав доходной части местного бюджета.

49. Государственный и муниципальный финансовый контроль: формы и органы контроля.

50. Основы управления государственными и муниципальными финансами.

51. Отраслевые государственные внебюджетные фонды.

52. Государственные социальные внебюджетные фонды: значение, доходы, направления расходования средств.

53. Значение и функции государственного и муниципального кредитования.

54. Методы осуществления общегосударственного финансового контроля.

55. Дифференциация государственных займов.

56. Структура государственного долга. Методы управления государственным долгом.

57. Бюджетное финансирование. Структура финансового механизма.

58. Государственное регулирование финансовой системы.

59. Способы мобилизации государственных доходов.

60. Принципы организации налоговой системы.

61. Виды и распределение доходов от налогов в Российской Федерации.

62. Социально-экономическая сущность налогов, элементы налога.

Деньги, кредит, банки

1. Проблемы обеспечения хозяйственного оборота денежной массой в Российской экономике.

2. Дискуссионные проблемы сущности денег.

3. Дискуссионные вопросы по содержанию функции мировых денег.

4. Дискуссионные вопросы функционирования денег в качестве меры стоимости при функционировании неполноценных денег.
5. Современные неметаллические денежные системы и денежный эталон: проблемы и пути решения.

6. Нарушение товарно-денежных пропорций как фактор появления и развития инфляционного процесса.

7. Ревальвация и девальвация как способы изменения денежной системы 
в современных условиях.

8. Особенности и проблемы эмиссии неполноценных денег.

9. Проблемы оптимизации денежной эмиссии.

10. Измерение денежной массы – российский опыт, проблемы, перспективы.

11. Инфляционное таргетирование как метод борьбы с гиперинфляцией.

12. Инфляция и ее влияние на денежную массу в современной России.
13. Инфляция и ее влияние на денежную массу в странах СНГ.
14. Инфляция и ее влияние на денежную массу в развивающихся странах.
15. Инфляция и ее влияние на денежную массу в развитых капиталистических странах.
16. Проблемы организации платежного оборота.

17. Совершенствование системы безналичных расчетов в современной России.

18. Пути совершенствования платежной системы России.
19. Проблемы неплатежей в экономике России.

20. Проблемы организации денежного обращения  Банком России.

21. Межбанковские расчеты и проблемы их развития.

22. Развитие электронных платежных технологий в Российской Федерации.

23. Перспективы применения платежных карт в России.

24. Вопросы сущности, функций и роли кредита в современной отечественной экономической литературе.

25. Трактовка вопросов теории кредита в зарубежной экономической литературе.

26. Коммерческий кредит и его современные модификации.

27. Развитие коммерческого кредита в Российской Федерации: состояние, проблемы, перспективы.
28. Банковский кредит и его роль в развитии российской экономики.

29. Развитие банковского кредита в Российской Федерации: состояние, проблемы, перспективы.
30. Ипотечное кредитование в России: состояние, проблемы, перспективы.

31. Развитие потребительского кредитования в России.

32. Опыт развития потребительского кредитования в развитых странах и возможности его использования в Российской Федерации.

33. Рынок ссудных капиталов: понятие, структура и его место в экономике России.

34. Становление и развитие рынка ссудного капитала России.
35. Становление и развитие кредитной системы России.

36. Современное представление о сущности и роли банков в зарубежной экономической литературе.

37. Сущность и роль банков в экономике (критический обзор отечественной экономической литературы).
38. Небанковские кредитные организации и их роль в денежно – кредитной системе страны.

39. Нормативные основы деятельности кредитных организаций в Российской Федерации.

40. Роль Сберегательного банка в обслуживании населения.

41. Новые услуги коммерческих банков и их развитие в России.

42. Работа коммерческих банков с пластиковыми карточками.
43. Обязательное страхование вкладов: проблемы и перспективы.

44. Банкротство кредитных организаций как необходимый элемент стабилизации банковской системы.

45. Интеграция банковского и промышленного капитала в современной России. 

46. Проблемы стабилизации и повышения надежности банковской системы России. 

47. Роль коммерческих банков в деятельности ФПГ.

48. Особенности развития коммерческих банков и их кредитные операции на современном этапе. 

49. Правовые основы деятельности Центрального банка.
50. Особенности и проблемы денежно-кредитной политики в современных условиях.

51. Методы и инструменты денежно-кредитной политики в Российской Федерации.
52. Методы и инструменты денежно-кредитной политики в развитых странах рыночной экономики.
53. Методы и инструменты денежно-кредитной политики в странах переходной экономики.
54. Методы и инструменты денежно-кредитной политики в развивающихся странах.
55. Методы и инструменты денежно-кредитной политики в странах СНГ.

56. Политика обязательных резервов, ее проведение в российских условиях.

57. Развитие зарубежных систем обязательного резервирования.

58. Антимонопольное регулирование банковской деятельности.

59. Особенности процентной политики Банка России на современном этапе.

60. Денежно-кредитная политика в моделях макроэкономического равновесия.

61. Соотношение денежно-кредитной политики и денежно-кредитного регулирования.

62. Организация регулирования системы безналичных расчетов и платежей ЦБ РФ.

63. Организация регулирования эмиссионно-кассовых операций ЦБ РФ.

64. Рефинансирование коммерческих банков ЦБ РФ.

65. Зарубежный опыт использования рефинансирования центральными банками.

66. Международная практика организации банковского надзора. 

67. Становление и развитие системы банковского надзора в Российской Федерации.

68. Влияние валютных отношений на национальную экономику.

69. Понятие международной ликвидности, ее структура и рынок золота 
в России.

70. Проблемы привлечения иностранных инвестиций в экономику России.

71. Европейский валютный союз – фактор стабилизации и усиления позиций европейского финансового рынка.

72. Россия и кредитная политика МВФ и МБРР.

73. Конвертируемость денег: понятия, виды, факторы, проблемы конвертируемости  российского рубля.

74. Российская валютная система: проблемы и перспективы развития.

75. Вексель и особенности вексельного обращения в современной России.
76. Развитие лизинга в России.
77. Факторинг как новый тип кредитных услуг российских банков.
78. Лизинг и его развитие в современной России.
79. Основные условия и политика коммерческих банков на рынке ценных бумаг.

80. Необходимость и возможности сотрудничества коммерческих банков 
с Международным валютным фондом и Мировым банком.
История государственного управления в России
1. История государственного управления: предмет и периодизация. 

2. Становление государственности и государственного управления в Киевской Руси (IX–I вв.).
3. Государственное управление в древнерусских княжествах XII – начала XIII вв.
4. Система государственного и местного управления в период монголо-татарского ига и Золотой Орды (XIII–XVI вв.).
5. Становление российской государственности XV–XVI вв. и изменения 
в государственном управлении.
6. Противоречия в государственном управлении в России в период Смутного времени (конец XVI–XVII вв.).

7. Преодоление последствий Смуты и развитие государственного и регионального управления в XVII в.
8. Реформы аппарата государственного управления в эпоху Петра I.
9. Государственное и региональное управление во второй половине XVIII в.

10. Реформы и контрреформы государственного управления в России во второй половине XIX в.
11. Государственное и региональное управление Российской империей 
в начале XX в.
12. Изменения в государственном управлении России в 1917–1921 гг.
13. Система государственного устройства России в 30–40-х гг.
14. Попытки реформирования государственного управления в 50–60-е гг.
15. Предпосылки, условия и тенденции развития государственного управления в современный период.
16. Теории возникновения государства: сущность и содержание.

17. Основные факторы, определявшие становление государственности в России.

18. Государственное управление в Новгородской и Псковской феодальных республиках.

19. Дворцово-вотчинная система управления: сущность, структура, содержание.

20. Сословно-представительная монархия:  сущность, содержание.

21. Великие либеральные реформы в России во второй половине XIX в.

22. Внутренняя и внешняя политика Временного правительства (март – 
октябрь 1917 г.).
23. Становление советской системы государственного управления в 1917–1936 гг.

24. Особенности советской системы государственного управления в годы Великой Отечественной войны.

25. Кризис советской системы управления (конец 70-е – 80-е гг.) и его последствия.

26. Возрождение российской государственности и ее институтов в новой России (1991–2010 гг.).

27. Правовое регулирование в Российской Федерации: исторический аспект.

28. Институт Президента Российской Федерации.

29. Государственное управление в Великом литовском княжестве.

30. Концепции истории государственного управления в России.

31. Этапы развития государственности в России.

32. Внутренние и внешние функции Российского государства.

33. Формы правления и государственного устройства в истории России.

34. Типы политического режима в истории России.

35. Основные факторы становления российской государственности.

36. Образование Древнерусского государства, его важнейшие функции.

37. Территориальная организация Древнерусского государства.

38. Особенности развития государственности в Галицко-Волынской, Ростово-Суздальской, Новгородской Руси.

39. Важнейшие функции Российского государства в период феодальной раздробленности и особенности их осуществления.

40. Институт царской власти на Руси в XVI в.

41. Оформление приказной системы управления.

42. Структура и функции Боярской думы.

43. Земские соборы.

44. Централизация судебной системы на Руси в XV–XVII вв. 

45. Воцарение династии Романовых и переход от сословно-представительной монархии к абсолютной.

46. Реформы центрального и местного государственного аппарата при 
Петре I.

47. Особенности управления Российской империей в середине XVIII в.

48. Реформы государственного управления при Екатерине II.

49. Государство и церковь в истории России.

50. Тенденции в развитии государственного аппарата при Павле I.

51. Реформы центрального аппарата при Александре I.

52. Реформы М.М. Сперанского.

53. Особенности государственного управления в России в эпоху Николая I.

54. Влияние государства на хозяйственную и культурную жизнь российского общества в первой половине XIX в.

55. Изменение государственного управления в России в период правления Александра II. 

56. Реформы государственного управления в России в конце XIX – начале XX в.

57. Государственная дума как высший законодательный орган Российской империи.

58. Российская империя как многонациональное образование.

59. Особенности функционирования государственного аппарата России в годы Первой мировой войны. 

60. Особенности диктатуры пролетариата как формы государственной власти.

61. Система центрального и местного управления в России в 1920–1940 гг.

62. Система центрального и местного управления в России в 1950–1980 гг.

63. Изменения в государственном управлении страны: конституционно-правовые аспекты. 
64. Реформы государственного управления в России в 1990-е гг.

Комплексный экономический анализ хозяйственной деятельности(
1. Анализ эффективности использования основных средств:

а) анализ структуры и динамики основных средств;

б) анализ фондоотдачи и фондоемкости основных средств;

в) выводы и предложения по улучшению работы.

2. Анализ оборачиваемости и эффективности использования оборотных активов:

а) анализ структуры и динамики оборотных активов;

б) анализ оборачиваемости оборотных активов;

в) анализ состояния дебиторской и кредиторской задолженности;

г) выводы и предложения.

3. Анализ спроса и реализации продукции и их влияние на финансовые результаты деятельности организации:

а) анализ влияния цены и спроса на финансовые результаты;

б) анализ прибыли и рентабельности и влияние на них спроса на продукцию;
в) выводы и предложения.

4. Анализ финансовых результатов и рентабельности:

а) общая оценка доходов по годам;

б) анализ факторов, влияющих на прибыль и рентабельность;

в) выводы и предложения.

5. Анализ финансового состояния организации:
а) анализ ликвидности организации;

б) анализ финансовой устойчивости;

в) выводы и предложения.

6. Анализ взаимосвязи прибыли, движения оборотного капитала и потока денежных средств:

а) анализ движения денежных средств;

б) анализ движения оборотного капитала (текущих активов) организации;

в) выводы и предложения.

7. Анализ платежеспособности организации:

а) анализ использования материалов, динамика и пути уменьшения материальных затрат;

б) анализ дебиторской и кредиторской задолженности;

в) оценка общего показателя платежеспособности;

г) выводы и предложения.

8. Анализ оборачиваемости и эффективности использования нематериальных активов:

а) анализ объема и динамики нематериальных активов;

б) анализ эффективности нематериальных активов;

в) выводы и предложения.

9. Анализ затрат на производство и реализацию продукции (работ, услуг):

а) анализ структуры и динамики затрат;

б) анализ факторов, влияющих на снижение затрат;

в) выводы и предложения.

10. Анализ показателей деловой активности и эффективности деятельности организации:

а) анализ показателей рентабельности;

б) анализ показателей деловой активности;

в) выводы и предложения.

11. Анализ затрат и взаимосвязи объема производства (оборота), себестоимости и прибыли:

а) анализ динамики и структуры  затрат в исследуемом периоде;

б) анализ взаимосвязи себестоимости, объема производства и прибыли;

в) выводы и предложения.

12. Маркетинговый анализ факторов производства:

а) анализ спроса и предложения труда;

б) анализ спроса и предложения предмета труда;

в) анализ спроса и предложения средств труда, рынка технологий.

13. Анализ формирования производственного потенциала:

а) объемные и качественные характеристики роста трудового потенциала;
б) объемные и качественные характеристики роста предметов труда;

в) объемные и качественные характеристики роста массы средств труда;

г) анализ производственной мощности организации.

14. Анализ использования производственного потенциала:

а) анализ использования живого труда;

б) анализ использования предметов труда;

в) анализ использования средств труда;

г) сводные показатели использования ресурсного потенциала производства.

15. Инновационный анализ:

а) анализ технического уровня производства;

б) анализ организационного уровня производства;

в)
анализ научно-технических программ совершенствования производства и продукции.

16. Анализ мотивации труда:

а) дифференциация оплаты труда, оценка эффективности оплаты труда;

б)
анализ механизма экономической заинтересованности в повышении 
эффективности труда.

17. Анализ экономического роста:

а) модели экономического роста, анализ параметров и моделей экономического роста;

б)
оценки экономического роста организации и общеэкономические индикаторы.
18. Маржинальный анализ:

а) постоянные и переменные издержки;

б) точка безубыточности, прикладной маржинальный анализ.

19. Анализ производительности:

а) метод номинальных групп;

б) однофакторные модели производительности;

в) многофакторные модели производительности.

20. Вариационный анализ издержек:

а) стандартизация издержек;

б) анализ отклонений издержек от стандарта;

в) технологический контроль качества процесса производства.

21. Анализ финансовой отчетности:

а) анализ бухгалтерского баланса;

б) анализ отчета о прибылях и убытках;

в) анализ изменения финансового положения;

г) анализ движения собственного капитала организации.

22. Анализ финансовых показателей:

а) анализ ликвидности;

б) анализ рентабельности;

в) анализ оборачиваемости активов.

23. Анализ оборотного капитала:

а) анализ формирования текущих активов;

б) анализ финансирования оборотных активов;

в) анализ политики формирования оборотного капитала организации.

24. Анализ политики привлечения капитала:

а) анализ структуры капитала;

б)
специфические цены краткосрочных и долгосрочных обязательств 
и собственного капитала;

в) маржинальная цена капитала организации;

г) анализ операционного и финансового рычага.

25. Оценка эффективности деятельности организации на отдельных рынках:
а) анализ динамики рыночной доли и структуры реализации на отдельных рынках;

б) анализ внедрения новых товаров на отдельных рынках;

в) анализ прибыльности отдельных рынков;

г) прогноз политики удержания и завоевание позиций на отдельных рынках.
26. Анализ конкурентоспособности организации:

а) система показателей конкурентоспособности;

б) ключевые факторы конкурентоспособности;

в)
анализ внутренних возможностей сохранения и укрепления конкурентных позиций.

27. Функционально-стоимостной анализ в исследовании затрат:

а) расширение возможностей анализа при применении ФСА;

б) основные методические положения ФСА;

в) организация проведения ФСА на предприятии.

28. Анализ инвестиций на предприятии:

а) анализ реальных инвестиций;

б) анализ финансовых инвестиций;

в) анализ инвестиций в нематериальные активы.

Маркетинг в отраслях и сферах деятельности

1. Особенности маркетинга в сфере услуг.

2. Особенности маркетинга в гостиничном бизнесе.

3. Особенности маркетинга в агрокомплексе.

4. Особенности маркетинга в банковской сфере.

5. Особенности маркетинга в строительных отраслях.

6. Особенности маркетинга в страховой деятельности.

7. Особенности маркетинга в ресторанном бизнесе.

8. Особенности маркетинга в игорном бизнесе.

9. Особенности маркетинга в автомобильной промышленности.

10. Особенности маркетинга в сфере ремонта автомобилей.

11. Особенности маркетинга в сфере образования.

12. Особенности маркетинга в сфере торговли медикаментами.

13. Особенности маркетинга в сфере торговли продовольствием.

14. Особенности маркетинга в сфере стоматологических услуг.

15. Особенности маркетинга в реализации детских игрушек.

16. Особенности маркетинга в сфере производства и реализации товаров народных промыслов.

17. Особенности маркетинга в книгоиздательской деятельности.

18. Особенности маркетинга в некоммерческом секторе.

19. Особенности маркетинга в политической сфере.

20. Самомаркетинг. 

21. Особенности маркетинга в сфере автомобильных перевозок.

22. Особенности маркетинга в часовой промышленности.

23. Особенности маркетинга в области производства косметических средств.

24. Особенности маркетинга в туристическом бизнесе.

25. Особенности маркетинга в сфере производства удобрений.

26. Особенности маркетинга в  химической промышленности.

27. Особенности маркетинга в киноиндустрии.

28. Особенности маркетинга в сфере ритуальных услуг.

29. Особенности маркетинга в ветеринарии, животноводстве, цветоводстве.

30. Особенности маркетинга в отраслях связи.

31. Особенности маркетинга в отрасли (по выбору студента, согласовать 
с преподавателем, по телефону).

Маркетинг

1. Маркетинговые исследования товарного рынка (выбор конкретного 
товара по согласованию с преподавателем).

2. Место и роль стратегического и операционного маркетинга в условиях формирующейся рыночной экономики в России.
3. Управление маркетингом на функциональном уровне: сегментация рынка, выбор целевых сегментов, позиционирование и репозиционирование, разработка комплекса маркетинга.
4. Анализ рыночных возможностей фирмы на целевом рынке.
5. Конкурентоспособность фирмы: объекты, предмет, концепции.
6. Поведение потребителя: сущность, проблемы понимания, виды.
7. Принятие решения о покупке потребителем: сущность, основные этапы.
8. Оценка вариантов перед покупкой: критерии поиска, оценки и выбора.
9. Личность, ценности и стиль жизни.
10. Влияние среды на сферу потребления: культура, национальность, социальные классы, статус.
11. Консъюмеризм и моральная ответственность.
12. Базовый рынок: сущность, функции, методы измерения.
13. Целевой рынок, сегмент, ниша: основные характеристики.
14. Целевой сегмент: сущность, критерии, характеристики.
15. Микросегментация: сущность, этапы, виды.
16. Уровни реакции покупателей: сущность, уровни, измерение.
17. Анализ доли рынка и ее динамики.
18. Методы изучения поведения до и после покупки.
19. Особенности поведения удовлетворенных и неудовлетворенных покупателей.
20. Источники успеха продавца: сущность и проблемы.
21. Эффективный поиск клиентов: сущность и виды.
22. Эффективность продаж по телефону, Интернету.
23. Эффективная встреча с клиентом: правила поведения.
24. Завершение сделки: сущность и эффективные приемы.
25. Потребитель XXI века: основные характеристики.
26. Современные маркетинговые технологии.
27. Электронный магазин: сущность, проблемы, перспективы развития
в России.
28. Маркетинг: сегментация рынка и позиционирование товара.
29. Макро- микросегментация: сущность, критерии, функции, виды, этапы, технологии.
30. Привлекательность сегментов рынка: анализ, оценка и выбор целевых сегментов.
31. Позиционирование товара: сущность, стратегии, основания, процедура.
32. Маркетинговые стратегии: сущность, классификация, построение, ком-поненты.

33. Конкурентоспособность товара: сущность и проблемы.
34. Поведение покупателя: изменение предпочтений и поведения.
35. Концепция магазина: сущность, свойства, критерии.
36. Управление маркетингом на корпоративном уровне: портфельные стратегии, стратегии роста, конкурентные стратегии и конкурентные преимущества фирмы.
37. Виды риска и способы уменьшения их отрицательных последствий.

38. Планирование в системе управления маркетингом: сущность, виды, уровни, этапы.

39. Контроль в маркетинге: сущность, объекты, типы, цели, приемы и методы.

40. Организационные структуры служб маркетинга на фирме: задачи, функции, виды.

41. Управление маркетингом на инструментальном уровне: управление 
товаром, ценой, каналами распределения и коммуникационными маркетинговыми средствами.
42. Повышение конкурентоспособности российского товара и управление его качеством.
43. Особенности ценообразования на различных рынках.

44. Ценовые стратегии фирмы: сущность, цели, виды.

45. Паблик рилейшнз: сущность, история развития, функции и области применения. 

46. Разработка бюджета и планирование рекламной кампании.

47. Ассортиментная политика фирмы: сущность, проблемы эффективного управления.

48. Базовые и конкурентные стратегии фирмы.

49. Влияние среды на сферу потребления: культура, национальность, социальные классы, статус.

50. Измерение познавательной реакции: сущность, уровни.

51. Коммуникационная политика фирмы: сущность, структура, проблемы эффективности.

52. Маркетинговые коммуникации: сущность, структура, типы, особенности.

53. Маркетинговые стратегии: сущность, классификация, построение, компоненты.

54. Сбытовая политика фирмы: сущность, виды, средства стимулирования сбыта.

55. Сегментация рынка промышленных и  потребительских товаров: сущность и особенности.

56. Современный маркетинг: сущность, состояние, тенденции развития, управление.

57. Стадии развития маркетинга: пассивный, организационный и активный (стратегический) маркетинг.

58. Стратегии охвата рынка: фокуса, функционального специалиста, специа-лизации по клиенту, селективной специализации, полного охвата.

59. Товарная политика фирмы: сущность, виды, проблемы эффективности.

60. Управление сбытовыми каналами фирмы: проблемы эффективности.

61. Управление ценообразованием.

62. Целевая маркетинговая стратегия: сущность, структура, характеристики.

63. Эффективная встреча с клиентом: правила поведения.

64. Эффективный поиск клиентов: сущность и виды.

65. Сущность и принципы маркетинга.
66. Основы анализа внутренней среды предприятия.
67. Содержательные теории мотивации.

68. Процессуальные теории мотивации.

69. Методы создания товара.
70. Изучение и прогнозирование конъюнктуры товарного рынка.
71. Понятие, виды и особенности отдельных этапов жизненного цикла товара.

72. Формирование каналов товародвижения.
73. Посредники и особенности работы с ними.
74. Информационное обеспечение маркетинговых исследований.

75. Инновационная политика в системе маркетинга.

76. Маркетинговая программа.

77. Методические основы маркетинговых исследований.

78. Изучение и анализ маркетинговой среды.

79. Сервисная политика предприятия.

80. Политика российского государства в области ценообразования: современный аспект.

Международные экономические отношения

1. Мировое хозяйство, его сущность, структура. Дифференциация национальных экономик.

2. Бизнес-зонирование в МЭО: мировой опыт, практика в России.

3. Внешнеторговая политика: цели, задачи, механизмы.

4. Иностранные инвестиции: преимущества и возможности использования. 

5. Международные сделки и операции с активами.

6. Международный кредит и его роль в МЭО.

7. Мировой кризис задолженности: причины и последствия. Внешняя 
задолженность России.

8. Экономические основы решения глобальных проблем. Энергетический, сырьевой, продовольственный, экологический кризис.
9. Особенности инвестиционного климата и проблемы привлечения иностранного капитала в экономику России.

10. Признаки и сущность промышленной кооперации в МЭО.

11. Роль международного предпринимательства в осуществлении качественных преобразований в МЭО.

12. Сущность и формы международной экономической интеграции.

13. Сущность международного бизнеса и его формы.

14. Тарифные и нетарифные методы регулирования внешней торговли, 
стимулирование экспорта.

15. Товарная и географическая структура мировой торговли. Динамика 
мировой торговли и основные методы ее измерения.

16. Транснациональный бизнес – форма международного бизнеса. Филиальная политика ТНК.

17. Экономические основы решения глобальных проблем современной 
цивилизации.

18. Интернационализация, ее особенности в экономической области. Рост 
экономической взаимозависимости.

19. Формирование мировой инфраструктуры. Инфраструктура и ее место 
в мирохозяйственных связях.
20. Международные специализации и кооперирование производства. Специализация и сравнительные преимущества. Коэффициент относительной 
экспортной специализации. Экспортные квоты.
21. Международная кооперация и ее виды: научная (инновационная), производственная, торговая, сервисная, инвестиционная. 

22. Транснациональная кооперация и ее преимущества. 

23. Место и роль экономики России в международном разделении труда.
24. Мировые цены. Особенности ценообразования на мировом рынке. Динамика мировых цен.
25. Особенности экспортно-импортной товарной структуры в МЭО и географического направления товарных потоков Российской Федерации. 

26. Проблемы диверсификации товарной структуры, сбалансированности 
и повышения эффективности внешнеторговых связей России.

27. Базисная теория таможенных тарифов. Влияние таможенного тарифа 
на потребителей и производителей. 

28. Демпинг в МЭО. Антидемпинговые меры. 

29. Закономерности и последствия протекционистской политики на мировом рынке.
30. Специфические условия интеграционных процессов в Российской Федерации и других-странах СНГ и Балтии. 

Международный бизнес

1. Мировая экономика как сфера международного бизнеса.

2. Природа, формы международной предпринимательской деятельности.

3. Активы: субстанция и объект международного бизнеса.

4. Управление активами: мировой опыт и практика в России.

5. Движение активов как результат приобретений, поглощений, захватов 
и т.д.

6. Международные слияния и поглощения.

7. Иностранные инвестиции – основное условие международного бизнеса.

8. Промышленная кооперация – главная предпосылка международного бизнеса.

9. Глобальный бизнес: характеристика параметров и значение.

10. Совместная предпринимательская деятельность: основные формы.

11. Особенности ТНК.

12. Международные альянсы и союзы.

13. Иностранный бизнес: особенности организации и специфика привлечения иностранных участников.

14. Привлечение иностранных инвестиций: сущность, формы, проблемы.

15. Организационные формы рыночной интеграции. Альянсы и деловые союзы.

16. Международный лизинговый бизнес.

17. Корпоративная бизнес-стратегия.

18. Проблемы разработки внешних стратегических направлений развития российских бизнес-структур.

19. Международный бизнес и экономика России.

20. Российские компании в международном нефтяном бизнесе.

21. Научно-техническое сотрудничество: сущность, формы.

22. Стадии развития предприятия при выходе на международный рынок.

23. Особенности ведения предпринимательской деятельности в Европе 
и США.

Международный маркетинг

1. Взаимодействие с зарубежными партнерами: сущность, проблемы, способы.

2. Виды торговых барьеров. Квоты на экспорт. Квоты на импорт. 

3. Виды цен: контрактные цены, биржевые котировки и аукционные цены, справочные цены, цены прейскурантов, индексные цены, цены предложения и др. 

4. Изучение международных рынков на основе характеристик продукции; потребителей; места нахождения. 

5. Культурная среда и ее роль в международном маркетинге. 

6. Маркетинговые стратегии на международных рынках: сущность, проблемы реализации.

7. Международная система «ИНКОТЕРМС-2000».

8. Международные коммерческие операции: основные и обеспечивающие. 

9. Международные рынки: проблемы оценки и выбора.

10. Международные товарные стратегии. 

11. Международный маркетинг: сущность и роль в развитии предпринимательства. 

12. Место, роль и значение международного маркетинга в условиях рыночной экономики. 

13. Методы оценки конкурентоспособности фирмы.

14. Основные категории международного маркетинга. 

15. Основные формы участия предпринимателей на международных рынках.

16. Основные формы участия предпринимателей на международных рынках: экспорт; лицензирование и франчайзинг; совместные предприятия; стратегические союзы (альянсы); полностью собственные филиалы.

17. Особенности установления экспортных и импортных цен в международной торговле. 

18. Особенности установления экспортных цен в международной торговле. 

19. Оценка и выбор зарубежного рынка. 

20. Оценка привлекательности различных товарных рынков: сущность 
и критерии.

21. Порядок выбора стратегии при реализации товара за рубежом. Методы оценки конкурентоспособности фирмы. 

22. Порядок расчета экспортной цены товара. 

23. Процедура выбора рынка в международном маркетинге: сущность, объемы, критерии привлекательности.

24. Процесс разработки ценовой политики предприятия. 

25. Разновидности цен в соответствии с международной системой «ИНКО-
ТЕРМС-2000».

26. Сравнительный анализ товарных стратегий, используемых на международных рынках. 

27. Среда международного маркетинга: контролируемые и неконтролируемые факторы. 

28. Стадии перехода к международному маркетингу. 

29. Товарная политика предприятия: международный аспект.

30. Факторы конкурентоспособности на международном рынке: современный аспект.

31. Факторы, действующие в международном маркетинге. 

32. Формы выхода предприятия на внешний рынок.

33. Формы движения капитала.

34. Формы кооперации: лицензионное производство; управление по контракту; подрядное производство. 

35. Франчайзинг как форма партнерства с зарубежными фирмами: сущность, цели, варианты.

36. Ценовая политика в комплексе международного маркетинга.

37. Ценовые стратегии фирмы на международном рынке.

38. Экономическая и политико-правовая среда международного маркетинга. 

39. Экономическая среда: классификация стран, отражающая их специфику 
и факторы конкурентоспособности. 

40. Этапы интернационализации предприятия. 

Менеджмент

1. Социально-культурные основы предпринимательства и управления.

2. Управленческие революции: сущность, содержание, историческое значение.

3. Формирование и развитие менеджмента в США.

4. Формирование и развитие менеджмента в Западной Европе.

5. Формирование и развитие менеджмента в Японии.

6. Формирование и развитие организационно-управленческой мысли в России.

7. Общетеоретические основы управления современной организацией.

8. Методологические основы управления современной организацией.

9. Система управления современной организацией: общая характеристика.

10. Внутренняя и внешняя среда организации.

11. Основы стратегического планирования деятельности современной организации.

12. Основы тактического планирования деятельности современной организации.

13. Управленческие решения в системе современного менеджмента.

14. Содержательные теории мотивации: сравнительный анализ.

15. Процессуальные теории мотивации: сравнительный анализ.

16. Особенности мотивации персонала российских предприятий (организаций).

17. Современные системы стимулирования и мотивации  персонала.

18. Современные методы управления: сущность, содержание, основные достоинства и недостатки.

19. Контроль и контроллинг в системе менеджмента.

20. Власть и партнерство в системе современного менеджмента.

21. Лидерство как организационно-управленческий феномен.

22. Формальные и неформальные отношения персонала.

23. Основные стили управления: сравнительный анализ.

24. Организационная (корпоративная) культура современной фирмы.

25. Деловая репутация фирмы: проблемы формирования и поддержания.

26. Имидж менеджера и пути его совершенствования.

27. Основы современной конфликтологии и менеджмент. 

28. Особенности управления конфликтами в современных организациях.

29. Эффективность системы управления современной организацией: сущность, критерии и методы оценки.

30. Эффективность деятельности менеджера: сущность, критерии и методы оценки.

31. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: американский опыт.

32. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: западноевропейский опыт.

33. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: японский опыт.

34. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: российский опыт.

35. Менеджмент «по-русски»: миф или реальность?

36. Международная интеграция, глобализация и перспективы развития 
менеджмента.

Мировая экономика

1. Многообразие, противоречивость и взаимозависимость современного мира.
2. Мировое хозяйство, его сущность, структура и тенденции развития.
3. Сущность и основные тенденции развития международного разделения труда. 

4. Факторы и показатели международного разделения труда.
5. Товарная и географическая структура мировой торговли.
6. Динамика мировой торговли и основные методы ее измерения.
7. Концепции, формы и методы государственного регулирования внешнеторговой деятельности.
8. Тарифные методы регулирования внешней торговли стимулирование экспорта.
9. Торговая политика и развивающиеся страны.
10. Формы и методы государственного регулирования внешнеторговой деятельности в России.
11. Международное регулирование мировой торговли.
12. Мировой рынок капитала.
13. Основные направления движения капитала.
14. Международный кредит и его роль в мировой экономике.
15. Основные виды кредитных операций на мировом рынке капитала.
16. Мировой кризис задолженности: причины и последствия.
17. Международные финансовые потоки и мировые финансовые центры.
18. Методы платежей и расчетов в международной торговле.
19. Виды и особенности деятельности транснациональных корпораций.
20. Финансово-промышленные группы (ФПГ) в России.
21. Международная миграция рабочей силы, ее причины.
22. Современные особенности трудовой миграции.
23. Особенности миграционной политики в отдельных регионах и странах.
24. Экономические, социальные и политические последствия миграции рабочей силы.
25. Валютная система и ее элементы: национальная и резервная валюта, конвертируемость валюты.
26. Валютный курс и факторы, его определяющие.
27. Механизм современной мировой валютной системы.
28. Механизмы валютного регулирования и валютного контроля в России.
29. Объективные основы международной экономической интеграции.
30. Сущность и формы международной экономической интеграции.
31. Интеграционные процессы и региональные экономические организации.
32. Специфические условия интеграционных процессов в Российской Федерации и других странах СНГ.
33. Особенности региональных аспектов экономической политики.
34. Глобальный характер экологического кризиса. Концепция экологически устойчивого развития.
35. Особенности экологических проблем в Российской Федерации.
36. Специализированные институты ООН и их функции.
37. Международные валютно-кредитные и финансовые организации.
38. Международный валютный фонд (МВФ) и группа Всемирного банка.
39. Объективные предпосылки развития экономических отношений России 
со странами СНГ.
40. Принципы и формы экономических связей России с Европейским 
союзом.
41. Экономические связи России со странами Азиатско-тихоокеанского 
региона.
42. Российско-американские экономические отношения.
43. Роль и место международных экономических организаций (МВФ, МБРР, ЕБРР, ВТО, ЕЭК, ООН, ЮНКТАД и ЮНИДО).
44. Глобализация как общий вектор развития мировой экономики.
45. Иностранные инвестиции: специфика привлечения и необходимость защиты интересов инвесторов.
46. Инвестиционный климат страны.
Мировые товарные рынки

1. Мировой рынок как развитая сфера товарного обмена между странами.
2. Мировой рынок нефти и ОПЕК.
3. Внешнеторговая политика как составляющая часть государственной 
внешнеэкономической политики.
4. Мировая торговля, ее структура, виды, направления развития.
5. Мировой рынок вооружений Россия и ее место на рынке вооружений.
6. Мировой рынок готовой продукции.
7. Значение мирового рынка сырья для мировой экономики. Россия на мировом рынке сырья.
8. Пути конкурентоспособной  деятельности российских фирм на мировых товарных рынках. 

9. Мировой рынок золота на современном этапе.
10. Основные проблемы России на мировом рынке технологий: анализ путей решения проблем.

11. Международная торговая политика в рамках ГАТТ/ВТО.
12. Анализ состояния минерально-сырьевого экспорта России.
13. Мировой рынок продовольственных товаров.

14. Мировые рынки топливно-сырьевых товаров.
15. Государственного регулирования внешнеторговой деятельности. Экономико-правовые аспекты.
16. Влияние государства на внешнеторговые цены. Особенности формирования цен на мировых товарных рынках.
17. Стратегии и позиции России на мировых товарных рынках.
18. Значение внешней торговли для национальной конкурентоспособности России.

19. Россия и Всемирная Торговая Организация.
20. Степень и характер присутствия России на мировых товарных рынках.
21. Природно-ресурсный потенциал мировой экономики и его значение для мировых товарных рынков.

22. Проблемы сырьевого экспорта.  Негативные стороны сырьевого экспорта.
23. Мировые товарные рынки и энергетическая стратегия России на период до 2020 г.

24. Сегментация мирового рынка топлива. 

25. Россия на мировом рынке нетопливного минерального сырья. 

26. Мировая и национальная продовольственная безопасность. Продовольственная помощь.

27. Мировой рынок сельскохозяйственного сырья.
28. Мировой рынок продукции обрабатывающей продукции.
29. Мировой рынок высокотехнологичной продукции.
30. Мировой рынок услуг.
31. Межправительственные товарные соглашения. Ассоциации производителей и экспортеров сырья.

32. Развитие мирового рынка туризма.

33. Торговая политика и развивающиеся страны. Индустриализация через замещение импорта.

34. Факторы, влияющие на процесс ценообразования на мировых товарных рынках.
35. Международные товарные биржи: организационная структура и функции.
36. Анализ конъюнктуры и емкости  рынка. (По выбору студента).
37. Анализ инфраструктуры товарного рынка. (По выбору студента).
38. Международная торговля и торговая политика стран с переходной 
рыночной экономикой (По выбору студента).
39. Политика внешней торговли США на мировых товарных рынках: тенденции и закономерности.

40. Глобализация мировых товарных рынков и отраслей.

41. Среда международного маркетинга на мировых товарных рынках.

42. Разработка международной маркетинговой стратегии. (Рынок по выбору студента).
43. Особенности торгово-посреднической деятельности на мировых рынках 
в современных условиях.

44. Роль биржевых товаров в современной мировой экономике. 

45. Анализ особенностей развития биржевых товарных рынков в ХХI веке. 

46. Мировой рынок цветных и драгоценных металлов. 

47. Особенности современного нефтяного рынка.

48. Развитие мирового рынка лицензионной торговли.
49. Особенности торговли и способы оплаты на мировом рынке «ноу-хау».
50. Интеллектуальная собственность и проблемы ее защиты в международных торговых отношениях.
Организация деятельности коммерческого банка

1. Порядок создания и ликвидации коммерческого банка: особенности требований ЦБ РФ в настоящее время.

2. Управление капиталом банка (на примере).

3. Виды удаленных подразделений банка, цели и порядок их создания 
и ликвидации (на конкретных примерах).

4. Анализ организации отношений коммерческих банков с ЦБ РФ – проблемы и перспективы.

5. Анализ существующей организационной и управленческой структур российского коммерческого банка.

6. Управление активами коммерческого банка (на примере).

7. Оценка эффективности основных активных операций российского коммерческого банка.

8. Управление пассивами коммерческого банка (на примере).

9. Оценка эффективности пассивных операций российского коммерческого банка.

10. Процесс формирования и использования финансов граждан в качестве ресурсов коммерческих банков (на примерах).

11. Операции российского коммерческого банка по формированию собственных ресурсов.

12. Основные этапы кредитного процесса на примере российского коммерческого банка.

13. Особенности кредитного договора на примере российского коммерческого банка.

14. Особенности кредитования в виде овердрафта на примере российского коммерческого банка.

15. Особенности правового регулирования выпуска ценных бумаг российскими коммерческими банками.

16. Порядок выпуска российскими коммерческими банками собственных ценных бумаг  (проблемы и перспективы).

17. Практика предоставления российскими коммерческими банками услуг для портфельных инвесторов.

18. Особенности правового регулирования валютных операций российских коммерческих банков.

19. Основные виды валютных операций, осуществляемых российскими коммерческими банками, расчет их эффективности.

20. Особенности счетов, открываемых  российскими коммерческими банками, их использование российскими предприятиями.

21. Формы безналичных расчетов и их использование российскими предприятиями.

22. Особенности межбанковских расчетов между российскими коммерческими банками.

23. Организация работы российских коммерческих банков с денежной наличностью – проблемы и перспективы.
24. Лизинговые операции российских коммерческих банков (доход и риски).

25. Оценка эффективности факторинговых операций российских коммерческих банков.

26. Особенности доверительного управления активами клиентов российскими коммерческими банками.

27. Организация выдачи гарантий российскими коммерческими банками.

28. Построение финансовой стратегии российскими коммерческими банками.

29. Разработка процентной политики российского коммерческого банка.

30. Построение кредитной политики на примере российского коммерческого банка.

31. Построение дивидендной политики российского коммерческого банка.

32. Построение ценовой политики российского коммерческого банка.

33. Построение кадровой стратегии российского коммерческого банка.

34. Стратегия обеспечения безопасности российского коммерческого банка.

35. Организация обслуживания клиентов российского коммерческого банка.

36. Ипотечное кредитования в российских коммерческих банках – особенности и перспективы развития.

37. Кредитование юридических лиц российскими коммерческими банками.

38. Управление резервами российского коммерческого банка.

39. Существующие методы ценообразования банковских депозитов и их использование российскими коммерческими банками.

40. Использование фьючерсов, опционов при управлении активами и пассивами российскими коммерческими банками.

41. Анализ формирования и использования прибыли коммерческих банков.

42. Ликвидность и платежеспособность коммерческого банка: риски и методы поддерживания.

43. Антикризисное управление в банке как профилактика банкротства: основные методы и инструментарий.

44. Кредитная политика банков в сфере поддержки малого бизнеса и ее эффективность (зарубежный и российский опыт).
45. Оценка кредитоспособности физических лиц коммерческими банками (на примерах).

46. Оценка кредитоспособности юридических лиц коммерческими банками (на примерах).

47. Комплекс банковских услуг, предоставляемых юридическим лицам в РФ: оценка видов, качества, перспектив с учетом мирового опыта (на примерах).

48. Физические лица как клиенты коммерческого банка: осуществление депозитных, кредитных и иных операций и их оценка (на конкретном примере).

49. Операции коммерческих банков с ценными бумагами (на примерах).

50. Управление инвестиционной деятельностью коммерческого банка (на при-мерах).

51. Валютные операции коммерческих банков: технологии, регламенты, риски (на примерах).

52. Формирование и использование прибыли коммерческих банков (на при-мерах).

53. Операции коммерческого банка с кредитными карточками (на примерах).

54. Методы расчетно-кассового обслуживания клиентов российского банка.

55. Планирование выпуска собственных ценных бумаг российскими коммерческими банками.

56. Операции коммерческого банка с собственными и товарными (коммерческими) векселями, их выгоды и риски.

57. Актуальность использования электронных платежей в банковской практике (анализ отечественного и зарубежного опыта).

58. Управление рисками коммерческих банков Российской Федерации (на конкретном примере).

59. Способы обеспечения возвратности банковских кредитов (на примерах).

60. Ипотечные операции коммерческих банков: проблемы и перспективы развития (на примерах).

61. Депозитарная деятельность коммерческих банков в России.

62. Риски кредитных операций: виды, причины возникновения и методы борьбы.

63. Риски валютных операций: виды, причины возникновения и методы борьбы.

64. Риски операций банков с ценными бумагами: виды, причины возникновения и методы борьбы.

65. Технологии и регламенты осуществления коммерческими банками расчетов по экспортно-импортным операциям (на примерах).

66. Операции межбанковского кредитования: цель, организация и бухгалтерский учет.

67. Методы надзора и регулирования деятельности коммерческих банков Российской Федерации как функция ЦБ.

68. Организация централизованной системы межбанковских расчетов в России: оценка эффективности и перспектив.

69. Организация децентрализованной систем межбанковских расчетов в России: оценка эффективности и перспектив.

70. Управление банковскими рисками (на примерах).

71. Управление маркетинговой деятельностью коммерческого банка (на примерах).

72. Особенности слияний коммерческих банков в российской банковской системе.

73. Поглощение коммерческих банков – проблемы и перспективы в условиях РФ.

74. Особенности международной банковской деятельности и перспективы российских банков выхода на международные рынки.

75. Новые банковские услуги и их «продажа» российскими коммерческими банками.

76. Секьюритизация ипотечных кредитов – опыт российских коммерческих банков.

77. Решение проблемы дифференциации тарифных ставок для отдельных вкладчиков российских коммерческих банков.

78. Оценка потребности российских коммерческих банков в ликвидных средствах.

79. Использования факторов, влияющих на выбор ценных бумаг – практика российских коммерческих банков.

Основы маркетинга

1. Маркетинговые исследования товарного рынка (выбор конкретного 
товара по согласованию с преподавателем).

2. Место и роль стратегического и операционного маркетинга в условиях формирующейся рыночной экономики в России.

3. Управление маркетингом на функциональном уровне: сегментация рынка, выбор целевых сегментов, позиционирование и репозиционирование, разработка комплекса маркетинга.

4. Анализ рыночных возможностей фирмы на целевом рынке.

5. Конкурентоспособность фирмы: объекты, предмет, концепции.

6. Поведение потребителя: сущность, проблемы понимания, виды.

7. Принятие решения о покупке потребителем: сущность, основные этапы.

8. Оценка вариантов перед покупкой: критерии поиска, оценки и выбора.

9. Личность, ценности и стиль жизни.

10. Влияние среды на сферу потребления: культура, национальность, социальные классы, статус.

11. Консъюмеризм и моральная ответственность.

12. Базовый рынок: сущность, функции, методы измерения.

13. Целевой рынок, сегмент, ниша: основные характеристики.

14. Целевой сегмент: сущность, критерии, характеристики.

15. Микросегментация: сущность, этапы, виды.

16. Уровни реакции покупателей: сущность, уровни, измерение.

17. Анализ доли рынка и ее динамики.

18. Методы изучения поведения до и после покупки.

19. Особенности поведения удовлетворенных и неудовлетворенных покупателей.

20. Источники успеха продавца: сущность и проблемы.

21. Эффективный поиск клиентов: сущность и виды.

22. Эффективность продаж по телефону, Интернету.

23. Эффективная встреча с клиентом: правила поведения.

24. Завершение сделки: сущность и эффективные приемы.

25. Потребитель XXI века: основные характеристики.

26. Современные маркетинговые технологии.

27. Электронный магазин: сущность, проблемы, перспективы развития
в России.

28. Маркетинг: сегментация рынка и позиционирование товара.

29. Макро- микросегментация: сущность, критерии, функции, виды, этапы, технологии.

30. Привлекательность сегментов рынка: анализ, оценка и выбор целевых сегментов.

31. Позиционирование товара: сущность, стратегии, основания, процедура.

32. Маркетинговые стратегии: сущность, классификация, построение, компоненты.

33. Конкурентоспособность товара: сущность и проблемы.

34. Поведение покупателя: изменение предпочтений и поведения.

35. Концепция магазина: сущность, свойства, критерии.

36. Управление маркетингом на корпоративном уровне: портфельные стратегии, стратегии роста, конкурентные стратегии и конкурентные преимущества фирмы.

37. Виды риска и способы уменьшения их отрицательных последствий.

38. Планирование в системе управления маркетингом: сущность, виды, уровни, этапы.

39. Контроль в маркетинге: сущность, объекты, типы, цели, приемы и методы.

40. Организационные структуры служб маркетинга на фирме: задачи, функции, виды.

41. Управление маркетингом на инструментальном уровне: управление 
товаром, ценой, каналами распределения и коммуникационными маркетинговыми средствами.
42. Повышение конкурентоспособности российского товара и управление его качеством.
43. Особенности ценообразования на различных рынках.

44. Ценовые стратегии фирмы: сущность, цели, виды.

45. Паблик рилейшнз: сущность, история развития, функции и области 
применения. 

46. Разработка бюджета и планирование рекламной кампании.

47. Ассортиментная политика фирмы: сущность, проблемы эффективного управления.

48. Базовые и конкурентные стратегии фирмы.

49. Влияние среды на сферу потребления: культура, национальность, социальные классы, статус.

50. Измерение познавательной реакции: сущность, уровни.

51. Коммуникационная политика фирмы: сущность, структура, проблемы эффективности.

52. Маркетинговые коммуникации: сущность, структура, типы, особенности.

53. Маркетинговые стратегии: сущность, классификация, построение, компоненты.

54. Сбытовая политика фирмы: сущность, виды, средства стимулирования сбыта.

55. Сегментация рынка промышленных и потребительских товаров: сущность и особенности.

56. Современный маркетинг: сущность, состояние, тенденции развития, управление.

57. Стадии развития маркетинга: пассивный, организационный и активный (стратегический) маркетинг.

58. Стратегии охвата рынка: фокуса, функционального специалиста, специализации по клиенту, селективной специализации, полного охвата.

59. Товарная политика фирмы: сущность, виды, проблемы эффективности.

60. Управление сбытовыми каналами фирмы: проблемы эффективности.

61. Управление ценообразованием.

62. Целевая маркетинговая стратегия: сущность, структура, характеристики.

63. Эффективная встреча с клиентом: правила поведения.

64. Эффективный поиск клиентов: сущность и виды.

65. Сущность и принципы маркетинга.

66. Основы анализа внутренней среды предприятия.

67. Содержательные теории мотивации.

68. Процессуальные теории мотивации.

69. Методы создания товара.

70. Изучение и прогнозирование конъюнктуры товарного рынка.

71. Понятие, виды и особенности отдельных этапов жизненного цикла 
товара.

72. Формирование каналов товародвижения.

73. Посредники и особенности работы с ними.

74. Информационное обеспечение маркетинговых исследований.

75. Инновационная политика в системе маркетинга.

76. Маркетинговая программа.

77. Методические основы маркетинговых исследований.

78. Изучение и анализ маркетинговой среды.

79. Сервисная политика предприятия.

80. Политика российского государства в области ценообразования: современный аспект.

Основы менеджмента

1. Социально-культурные основы предпринимательства и управления.

2. Управленческие революции: сущность, содержание, историческое значение.

3. Формирование и развитие менеджмента в США.

4. Формирование и развитие менеджмента в Западной Европе.

5. Формирование и развитие менеджмента в Японии.

6. Формирование и развитие организационно-управленческой мысли 
в России.

7. Общетеоретические основы управления современной организацией.

8. Методологические основы управления современной организацией.

9. Система управления современной организацией: общая характеристика.

10. Внутренняя и внешняя среда организации.

11. Основы стратегического планирования деятельности современной организации.

12. Основы тактического планирования деятельности современной органи-зации.

13. Управленческие решения в системе современного менеджмента.

14. Содержательные теории мотивации: сравнительный анализ.

15. Процессуальные теории мотивации: сравнительный анализ.

16. Особенности мотивации персонала российских предприятий (организаций).

17. Современные системы стимулирования и мотивации персонала.

18. Современные методы управления: сущность, содержание, основные достоинства и недостатки.

19. Контроль и контроллинг в системе менеджмента.

20. Власть и партнерство в системе современного менеджмента.

21. Лидерство как организационно-управленческий феномен.

22. Формальные и неформальные отношения персонала. 

23. Основные стили управления: сравнительный анализ.

24. Организационная (корпоративная) культура современной фирмы.

25. Деловая репутация фирмы: проблемы формирования и поддержания. 

26. Имидж менеджера и пути его совершенствования.

27. Основы современной конфликтологии и менеджмент. 

28. Особенности управления конфликтами в современных организациях.

29. Эффективность системы управления современной организацией: сущность, критерии и методы оценки.

30. Эффективность деятельности менеджера: сущность, критерии и методы оценки.

31. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: американский опыт.

32. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: западноевропейский опыт.

33. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: японский опыт.

34. Многообразие национальных моделей и систем менеджмента: российский опыт.

35. Менеджмент «по-русски»: миф или реальность?

36. Международная интеграция, глобализация и перспективы развития 
менеджмента.

Система государственного и муниципального управления
1. Бизнес-моделирование в государственном управлении.

2. Бюрократия как организация. Бюрократическое управление.

3. Взаимосвязь государственной власти и государственного управления.

4. Доверительное управление государственным имуществом.

5. Антикризисное управление государственной собственностью.

6. Законность и ответственность в государственном управлении.

7. Реализация государственной политики в процессе управления.

8. Современные информационные и коммуникационные технологии в государственном управлении.

9. Конституционные принципы организации и деятельности государственных органов.

10. Культура государственного управления.

11. Правовые отношения государственного управления.

12. Государственное регулирование малого предпринимательства.

13. Связи с общественностью в системе государственного управления.

14. Проблемы федерализма в государственном управлении.

15. Государственное управление социально-экономическими процессами в условиях развития рыночных отношений.

16. Контроль и надзор в системе государственного управления. 

17. Общественное управление социальными конфликтами.

18. Государственное управление и современный менеджмент.

19. Государственное управление в сфере религиозных отношений.

20. Государственное управление национальными отношениями. 

21. Взаимодействие государственных и муниципальных органов управления.

22. Государственное управление: методы, средства, технологии.

23. Функциональное представительство интересов в государственном управлении: лоббизм и корпоративизм.

24. Культура государственных учреждений.

25. Государственное управление в административно-политической сфере.

26. Государственное управление сферой труда и занятости населения.

27. Государственное управление социально-культурной сферой.

28. Государственное управление антимонопольной политикой и государственным имуществом.

29. Государственное управление в области охраны окружающей среды 
и природопользования.

30. Государственная служба как социально-правовой институт и сфера деятельности.

31. Коррупция. Борьба с коррупцией в системе государственного управления.

32. Государственное управление в чрезвычайных ситуациях.

33. Территориальная организация государственного управления.

34. Современные тенденции развития муниципального управления.

35. Муниципальные системы управления зарубежных стран.

36. Европейская хартия о местном самоуправлении.

37. Правовые основы организации местного самоуправления в развитых европейских государствах и в Российской Федерации (сравнительный анализ).

38. Муниципальное образование и его полномочия.

39. Ресурсы муниципального образования.

40. Экономический механизм управления.

41. Информационное обеспечение процесса муниципального управления.

42. Кадровое обеспечение муниципального управления.

43. Управление социально-экономическим развитием муниципального образования.

44. Организация управления маркетинговой деятельностью муниципальных образований.

45. Методологические основы формирования и функционирования муниципального хозяйства.

46. Органы местного самоуправления как субъект управления.

47. Стратегическое планирование развития муниципального образования.

48. Инвестиционные процессы в муниципальном образовании.

49. Структура управления муниципальным хозяйством.

50. Взаимодействие государственного и муниципального управления.

51. Правовые аспекты государственного управления административно-политической сферой.

52. Правовые аспекты государственного управления сферами общественной жизнедеятельности.

53. Правовые аспекты государственного управления развитием малого предпринимательства.

54. Правовые аспекты государственного управления в обеспечении социального мира и согласия.

55. Законность и дисциплина в государственном управлении.

56. Ответственность в государственном управлении.

57. Правовые основы учреждения и функционирования государственного управления.

58. Правовые основы организации муниципального управления.

59. Европейская хартия местного самоуправления.

60. Проблема взаимоотношений органов государственной власти субъектов Российской Федерации и органов местного самоуправления: практика реализации законодательных основ.

Стратегический менеджмент

1. Международная конкуренция: основные проблемы и направления развития конкретных преимуществ стран.

2. Кризисы и стратегия их преодоления (на конкретном примере).

3. Стратегия поведения иностранных  компаний (на конкретном примере).

4. Опыт современных зарубежных банков в области стратегического менеджмента.

5. Стратегическое планирование и его роль в достижении целей организации.

6. Система управления по слабым сигналам. Управление в условиях  стратегических неожиданностей.

7. Маркетинговое планирование деятельностью организации в системе стратегического управления.

8. Стратегия управления персоналом как составляющая стратегии управления предприятием.

9. Анализ антикризисной инвестиционной деятельности в России и пути 
ее реализации.

10. Разработка стратегии развития фирмы.

11. Разработка стратегии научно-технического развития фирмы.

12. Разработка производственной стратегии фирмы.

13. Разработка финансовой стратегии фирмы.

14. Разработка сбытовой стратегии фирмы.

15. Разработка маркетинговой стратегии фирмы.

16. Разработка ценовой стратегии фирмы.

17. Разработка рекламной стратегии фирмы.

18. Разработка стратегии фирмы в области развития сервиса.

19. Разработка стратегии маркетинга новой продукции фирмы.

20. Разработка стратегии конкуренции фирмы.

21. Разработка стратегии диверсификации продукции фирмы.

22. Разработка инвестиционной стратегии фирмы.

23. Разработка товарной стратегии фирмы.

24. Разработка инновационной стратегии фирмы.

25. Разработка стратегии развития материально-технической базы фирмы.

26. Разработка стратегии развития информационной системы фирмы.

27. Разработка стратегии развития трудовой (кадровой) системы фирмы.

28. Разработка стратегии развития портфеля заказов фирмы.

29. Разработка стратегии роста (можно детальнее: интенсивного, интеграционного, диверсификационного роста) фирмы.

30. Разработка стратегии развития фирмы в условиях конверсии.

31. Разработка стратегии развития фирмы в условиях приватизации.

32. Разработка стратегии развития фирмы в условиях национализации.

33. Разработка стратегии развития фирмы в условиях слияния.

34. Разработка стратегии развития фирмы в условиях разделения.

35. Разработка стратегии развития фирмы в условиях банкротства.

Теория управления
1. Управляемая и управляющая подсистемы в социально-экономических системах, их взаимосвязь и взаимозависимость.
2. Особенности социальной (экономической, технологической, организационной) подсистемы производства: цели, функции, органы, перспективы развития.
3. Концептуальные подходы к управлению в условиях становления и развития рыночных отношений в экономике.
4. Демократизация управления в условиях становления и развития рыночных отношений в экономике.
5. Роль управления в социально-экономической стабилизации и развитии России.
6. Эволюция организационно-управленческой мысли.
7. Современные организационные школы научного управления.
8. Внешняя и внутренняя среда организации и управление.
9. Создание, функционирование и развитие организации как объекта управления.
10. Формирование объектов и субъектов управления в условиях субъективизации собственности в России.
11. Типы отношений управления, их взаимосвязь.
12. Принципы управления и их развитие в современных условиях.
13. Реализация принципа единоначалия и коллегиальности в управлении.
14. Роль, сущность и содержание функций управления.
15. Контроль как функция управления.
16. Функциональный анализ в управлении.
17. Проблемы сочетания централизации и децентрализации управления.
18. Формирование и развитие организационных структур управления.
19. Тенденции развития организационных структур управления.
20. Принципы построения и критерии эффективности организационных структур управления.
21. Современные подходы к совершенствованию организационных структур управления.
22. Матричные организационные структуры управления, проблемы их использования.
23. Дивизиональные структуры управления, условия и перспективы их применения.
24. Мотивация и ее роль в управлении организацией.
25. Содержательные и процессуальные теории мотивации.
26. Система методов управления.
27. Механизм реализации методов управления.
28. Экономические методы управления в условиях перехода к рыночной экономике.
29. Роль и особенности организационно-распорядительных методов в управлении современной организацией.
30. Социально-психологические методы управления, проблемы их использования.
31. Сущность и содержание процесса управления.
32. Решения в процессе управления.
33. Эффективность и качество управленческих решений.
34. Методы разработки и оптимизации управленческих решений.
35. Коммуникации в процессе управления.
36. Межличностные коммуникации в процессе управления.
37. Проблемы информационного обеспечения процесса управления.
38. Техническое обеспечение процесса управления.
39. Личность в системе управления.
40. Человеческий фактор в управлении.
41. Разделение и кооперация управленческого труда в условиях гуманизации и становления самоуправления.
42. Самоуправление трудового коллектива в условиях разгосударствления собственности и приватизации.
43. Система работы с кадрами управления.
44. Концепция непрерывного обучения управленческого персонала.
45. Система подготовки, переподготовки и повышения квалификации кадров управления.
46. Проблемы оценки кадров управления.
47. Методы оценки управленческого персонала.
48. Основные направления научной организации управленческого труда.
49. Роль руководителя в системе управления организацией.
50. Характер и содержание труда руководителя.
51. Сущность и содержание труда руководителя, менеджера, предпринимателя, бизнесмена, коммерсанта.
52. Эффективный менеджер.
53. Управленческая команда.
54. Организационные резервы повышения эффективности труда руководителя.
55. Рабочее время руководителя и проблемы его использования.
56. Организация труда руководителя.
57. Стиль работы современного руководителя.
58. Сравнительный анализ различных стилей руководства.
59. Лидерство в управлении.
60. Культура управления.
61. Организационная культура в системе управления.
62. Проблемы участия трудящихся в управлении.
63. Сущность, содержание форм и методов самоуправления.

64. Эффективность и качество управления.

Управление маркетингом 

1. Анализ и оценка привлекательности сегментов рынка. Выбор целевых сегментов. 

2. Анализ рыночных возможностей фирмы на целевом рынке.

3. Ассортиментная политика фирмы: сущность, проблемы эффективного управления. 

4. Базовые и конкурентные стратегии фирмы. 

5. Виды риска  и способы уменьшения  их отрицательных последствий. 

6. Внутренняя и внешняя ревизии маркетинговой деятельности. 

7. Инновационная политика фирмы. 

8. Коммуникационная политика фирмы: сущность, структура, проблемы эффективности.

9. Конкурентоспособность товара и фирмы: объект, предмет, концепции, управление. 

10. Конкурентоспособность товара: сущность и проблемы.

11. Конкурентоспособность фирмы: объекты, предмет, концепции. 

12. Контроль в маркетинге: сущность, объекты, типы, цели, приемы 
и методы. 

13. Концепция магазина: сущность, свойства, критерии. 

14. Маркетинг как интегрирующая функция в принятии управленческих решений. 

15. Маркетинг: сегментация рынка и позиционирование товара.

16. Маркетинговые коммуникации: сущность, структура, типы, особенности. 

17. Маркетинговые стратегии: сущность, классификация, построение, компоненты. 

18. Маркетинговый аудит.

19. Место и  роль стратегического и операционного маркетинга в условиях формирующейся рыночной экономики в  России. 

20. Объекты маркетингового контроля: контроль выполнения планов, контроль прибыльности, стратегический контроль маркетинга. 

21. Оптимизация организационной структуры фирмы.

22. Оптовая и розничная торговля: типы, формы, функции. 

23. Организационные структуры служб маркетинга на фирме: задачи, функции, виды. 

24. Особенности сегментации российского рынка.

25. Особенности ценообразования на различных рынках. 

26. Паблик рилейшнз: сущность, история развития, функции и области применения. 

27. Планирование в системе управления маркетингом: сущность, виды, уровни, этапы.

28. Планирование сбытовой политики фирмы. 

29. Повышение конкурентоспособности российского товара и управление его качеством.

30. Позиционирование товара и фирмы: сущность, стратегии, основания, процедура, управление.

31. Портфельный анализ направлений деятельности фирмы. 

32. Проблемы адаптации стратегии и тактики фирмы к меняющимся реалиям рынка.

33. Разработка бюджета и планирование рекламной кампании.

34. Сбытовая политика фирмы: сущность, виды, средства стимулирования сбыта.

35. Сервисная политика фирмы: сущность, принципы, задачи, функции. 

36. Сетка сегментации: сущность, основы и правила построения, тестирование. 

37. Современные системы деловой коммуникации.  

38. Современный маркетинг: сущность, состояние, тенденции развития, управление.

39. Стадии развития маркетинга: пассивный, организационный и активный (стратегический) маркетинг. 

40. Стратегии охвата рынка: фокуса, функционального специалиста, специализации по клиенту, селективной специализации, полного охвата.

41. Стратегическое управление: цели, задачи, основные этапы. 

42. Товарная политика фирмы: сущность, виды, проблемы эффективности. 

43. Торговля в России: сущность, условия, проблемы. 

44. Управление маркетинговой деятельностью предприятия: современный аспект.

45. Управление маркетингом на инструментальном уровне: управление 
товаром, ценой, каналами распределения и коммуникационными маркетинговыми средствами.

46. Управление маркетингом на корпоративном уровне: портфельные стратегии, стратегии роста, конкурентные стратегии и конкурентные преимущества фирмы. 

47. Управление маркетингом на функциональном уровне: сегментация рынка, выбор целевых сегментов, позиционирование и репозиционирование, разработка комплекса маркетинга.

48. Управление сбытовыми каналами фирмы: проблемы эффективности.

49. Управление ценообразованием.

50. Целевая маркетинговая стратегия: сущность, структура, характеристики. 

51. Ценовые стратегии фирмы: сущность, цели, виды.

52. Этапы микросегментации: анализ сегментации, выбор целевых сегментов, выбор позиционирования, целевая маркетинговая программа.

Управление персоналом

1. Концепция «научного управления» Ф.У. Тейлора: теория и практика.

2. Концепция «административного управления» А. Файоля: теория и практика.

3. Концепция «бюрократического управления» М. Вебера: теория и практика.

4. Концепция «человеческих отношений» Э. Мэйо: теория и практика.

5. Концепция Х и У управления Д. МакГрегора: теория и практика.

6. Концепция Z управления У. Оучи: теория и практика.

7. Основные стили управленческой деятельности: сравнительный анализ.

8. Основные концепции лидерства: сравнительный анализ и пути реализации в современных условиях.

9. Ситуационный подход: сущность и специфика реализации.

10. Системный подход: сущность и специфика реализации.

11. Четырехфакторная модель организационной культуры Г. Хофстеде и ее современное значение.

12. Теория социальных институтов и институциональных изменений 
Д. Норта: сущность и современное значение.

13. Теория иерархии потребностей А. Маслоу: критический анализ.

14. ERG-теория К. Альдерфера и ее значение для организационно-управ-ленческой деятельности.

15. Теория приобретенных потребностей Д. Мак Клелланда и ее значение для организационно-управленческой деятельности.

16. Двухфакторная теория Ф. Герцберга и ее значение для организационно-управленческой деятельности.

17. Теория ожидания: сущность и значение для организационно-управ-ленческой деятельности.

18. Теория справедливости (равенства): сущность и значение для организационно-управленческой деятельности.

19. Теория подкрепления мотива и модификации поведения: сущность 
и значение для организационно-управленческой деятельности.

20. Личность как объект и субъект управления: актуальные проблемы 
и пути их решения (оптимизации).

21. Группа как объект и субъект управления: актуальные проблемы и пути их решения (оптимизации).

22. Принципы управления персоналом: общая характеристика и проблемы реализации в современных условиях.

23. Методы управления персоналом: общая характеристика и проблемы реализации в современных условиях.

24. Финансово-экономические методы управления и особенности их реализации на внутрифирменном уровне.

25. Административно-правовые методы управления и особенности их реализации на внутрифирменном уровне.

26. Социально-психологические методы управления и особенности их реализации на внутрифирменном уровне.

27. Сущность и специфика организационного проектирования системы управления персоналом.

28. Кадровый потенциал и кадровая политика современного предприятия (на конкретном примере).

29. Система управления персоналом современной организации (на конкретном примере).

30. Особенности кадрового обеспечения системы управления персоналом.

31. Актуальные проблемы планирования и отбора персонала, пути и средства их решения (оптимизации).

32. Актуальные проблемы подбора и расстановки кадров, пути и средства их решения (оптимизации).

33. Диалектика процессов социализации и адаптации персонала современной организации.

34. Актуальные проблемы профессиональной подготовки и переподготовки кадров, пути и средства их решения.

35. Профессиональное и персональное развитие сотрудника в организации.

36. Актуальные проблемы стимулирования и мотивации персонала (на примере конкретной организации).

37. Оценка деловой активности кадров: сущность, содержание, специфика.

38. Оценка эффективности системы управления персоналом: сущность, содержание, специфика.

39. Профессиональная компетентность и личное обаяние менеджера как факторы сплочения и развития трудового качества.

40. Индивидуальная работа менеджера с персоналом: сущность, содержание, специфика.

41. Специфика работы HR-менеджера с различными категориями персонала (гендерный, этнический или возрастной аспекты – один по выбору).

42. Технологии профилактики и преодоления конфликтов в организации.

43. Сущность и специфика интеллектуального самосовершенствования менеджера.

44. методы воспитания и самовоспитания менеджера и условия их эффективной реализации в современной организации.

45. Понятие духовных ценностей. Роль менеджера в утверждении корпоративных идеалов.

46. Особенности разработки, принятия и реализации управленческих решений в условиях нестабильности внешней (макро- и микро-) среды.

47. Гендерные стратегии управления персоналом: сущность, проблемы 
и перспективы реализации.

48. Особенности становления и развития HR-менеджмента в современной России.

49. Роль элиты и масс в реформировании современного российского общества.

50. Особенности управления персоналом (человеческими ресурсами) в современных мультинациональных компаниях.

Управление финансами коммерческого банка

1. Сущность и задачи финансового менеджмента в коммерческом банке.

2. Блоки управления активами и пассивами коммерческого банка. Бухгалтерская и экономическая модели управления.

3. Управление собственным капиталом банка с позиций его достаточности.

4. Структура активов коммерческого банка в России.

5. Проблема управления активами банка, ее сложность и основные пути решения.

6. Регулирование величины кассовой наличности в банке, порядок ее пополнения.

7. Ценные бумаги как объект инвестиций для банка. Структура инвестиций в ценные бумаги (банковский портфель).

8. Инвестиционная политика банка, ее основные цели.

9. Секьюритизация активов.

10. Формирование портфеля банковских ссуд.

11. Сравнительная доходность кредитов. Спрос на различные виды кредита с учетом имеющихся ограничений.

12. Заемные средства коммерческого банка: цели формирования и направления использования.

13. Структура пассивов современного коммерческого банка. Особенности управления банковскими пассивами.

14. Регулирование величины абсолютно ликвидных активов КБ.

15. Понятие валютного портфеля и задачи управления им.

16. Ликвидность валютного портфеля. Ликвидность валюты на валютном рынке и ликвидность финансового инструмента.

17. Продажа займов как источник формирования средств банка.

18. Источники риска, связанного с кредитными гарантиями банков. Нормы регулирования соглашений о кредитных гарантиях.

19. Стратегия управления активами и пассивами как совокупным портфелем банка.

20. Целевые установки внутрибанковского размещения фондов. Методы объединения и разделения источников фондов.

21. Хеджирование риска изменения процентных ставок в банках. Управление дисбалансами.

22. Управление доходами и расходами КБ.

23. Управление прибыльностью банка.

24. Оценка финансового состояния коммерческого банка.

25. Особенности управления ликвидностью российских коммерческих банков. Роль нормативов Центрального банка.

26. Определение, расчет и оценка риска в КБ. Мероприятия по преодолению риска.

27. Оценка банка, рыночные и бухгалтерские показатели эффективности его деятельности.

28. Показатели результативности банковской деятельности и эффективности управления финансами.

29. Управление недепозитными пассивами и другими источниками формирования средств банка.

30. Стратегия и политика управления резервами коммерческого банка.

31. Управление банковскими инновациями.
32. Управление банками в процессе санации.
33. Управление экономической безопасностью коммерческого банка.
34. Управление рыночными рисками банка.
35. Управление валютными рисками.
36. Управление расчетными технологиями банка.
37. Управление персоналом коммерческого банка.
38. Стратегическое и текущее планирование деятельности банка.
39. Взаимосвязь стратегии бизнес-процессов и организационной структуры банков.
40. Управление банком с целью роста стоимости банка и капитала его акционеров.
41. Слияния и поглощения как фактор роста стоимости банка.
42. Основные проблемы и перспективы развития отношений российских банков и промышленности.
43. Анализ основных стратегий деятельности банка в промышленном секторе.
44. Коммерческий банк как организатор и контролер денежного оборота.
45. Управление организационной структурой банка.
46. Банковские риски пруденциальные нормы и внутренний контроль в банках.
47. Коммерческий банк как агент валютного контроля.
48. Деятельность банка на межбанковском кредитном рынке.
49. Организация обращения пластиковых карт.
50. Управление работы в банке с проблемными кредитами.
51. Деятельность банка на финансовых рынках.
52. Анализ финансового состояния банка и налогообложение банков.
53. Анализ формирования и применения кредитной политики в банке.
54. Развитие интернет-технологий в банковской деятельности.
55. Особенности долгосрочного банковского кредитования.
56. Кредитование банками международных торговых операций.
57. Организация кредитования физических лиц.
58. Маркетинговые стратегии банка.
59. Анализ качества кредитного портфеля банка.
60. Анализ и управление процентными рисками банка.
61. Основные тенденции развития банковской системы.
62. Управление риском несбалансированной ликвидности.
63. Риски в международных операциях банков.
64. Организация управления банковскими рисками.
65. Система бюджетирования в банке.
66. Политика Банка России по снижению рисков в банковской системе.
67. Анализ управления собственным капиталом банков.
68. Управление качеством клиентского обслуживания в банках.
Финансовый менеджмент

1. Основная цель и задачи финансового менеджмента на примерах деятельности российских предприятий.

2. Использование сложных процентов в моделировании финансовых процессов, проходящих на российских предприятиях.

3. Влияние дисконтирования денежных средств на планирование деятельности российских предприятий (на примерах).

4. Оценка стоимости активов российских предприятий с использованием подхода, основанного на потоках денежных средств.

5. Оценка стоимости активов российских предприятий с использованием подхода, основанного на учете рыночной стоимости существующих 
активов предприятия.

6. Оценка стоимости активов российских предприятий с использованием подхода, учитывающего как потоки денежных средств, так и рыночную стоимость существующих активов предприятия.

7. Оценка стоимости активов российских предприятий с использованием подхода, основанного на  стоимости строительства нового предприятия.

8. Оценка справедливой стоимости российских ценных бумаг (акций и облигаций).

9. Расчет риска и доходности российских ценных бумаг (на конкретных примерах).

10. Анализ финансового состояния на примере российского предприятия (банка).

11. Проблема достоверности финансовой отчетности российских предприятий.

12. Анализ долговременных тенденций изменения финансового состояния российского предприятия.

13. Анализ движения денежных потоков российского предприятия.

14. Прогнозирование денежных потоков российского предприятия как элемент финансового планирования.

15. Нормативное регулирование финансовой деятельности предприятий 
в РФ, его достоинства и недостатки.

16. Использование вертикального и горизонтального анализа финансового состояния предприятия на конкретном примере. 

17. Использование финансовых коэффициентов для анализа финансового состояния конкретного предприятия.

18. Исследование финансовой устойчивости конкретного предприятия с помощью финансовых коэффициентов.

19. Проверка ликвидности баланса предприятия на конкретных исходных данных.

20. Исследование ликвидности и платежеспособности конкретного предприятия.

21. Анализ источников краткосрочного и долгосрочного финансирования активов российского предприятия.

22. Планирование финансовых обязательств российского предприятия как элемент финансового планирования предприятия.

23. Стратегия инвестирования свободных денежных средств российского предприятия в ценные бумаги.

24. Кредитная политика российского предприятия.

25. Политика взыскания дебиторской задолженности российского предприятия.

26. Анализ кредитоспособности покупателей продукции российского предприятия.

27. Факторинг дебиторской задолженности российского предприятия.

28. Процедура планирования долгосрочных инвестиций российского предприятия.

29. Использование существующих методов оценки инвестиционных проектов российским предприятием.

30. Организация контроля над исполнением инвестиционного проекта российским предприятием.

31. Оценка инвестиционного проекта с использованием его суммарного риска российским предприятием.

32. Использованием операционного «рычага» российским предприятием.

33. Использование финансового «рычага» российским предприятием.

34. Анализ способности российского предприятия генерировать денежные потоки для обслуживания существующих долговых обязательств.

35. Разработка дивидендной политики российским предприятием.

36. Определение текущих факторов, влияющих на дивидендную политику российского предприятия.

37. Организация первичного размещения ценных бумаг (акций и облигаций) российским предприятием.

38. Особенности использования облигаций при их первичном размещении российским предприятием.

39. Особенности использования акций при их первичном размещении российским предприятием.

40. Расчет стоимости вознаграждения предприятия-андеррайтера при первичном размещении ценных бумаг российским предприятием.

41. Лизинг как форма долгосрочного финансирования основных активов российского предприятия.

42. Расчет лизинговых платежей российским предприятием-арендодателем.

43. Использование российским предприятием облигаций, конвертируемых в акции.

44. Практическое использование существующих источников создания стоимости российского предприятия.

45. Организация стратегических поглощений российскими предприятиями.

46. Существующие технологии слияний компаний и их использование российскими предприятиями.

47. Управление валютными рисками на примере российского предприятия.

48. Организация финансирования международной торговли (на примере российского предприятия).

49. Разработка финансовой стратегии для конкретного предприятия.

50. Бизнес-план и его финансовые аспекты (на примере российского предприятия).

51. Определение рисков финансовой деятельности конкретного предприятия и разработка защиты от них.

52. Показатели величины (или степени) риска. Меры по устранению или минимизации финансовых рисков (на примере конкретного предприятия).

53. Формирование инвестиционной политики предприятия. 

54. Основные показатели эффективности инвестиционных проектов и их расчет на конкретном примере.

55. Отбор инвестиционных проектов с использованием показателей эффективности (конкретный пример).

56. Чистая приведенная стоимость и ее расчет для конкретного инвестиционного проекта.

57. Срок окупаемости инвестиционного проекта и его расчет для конкретного примера.

58. Индекс рентабельности инвестиционного проекта и его расчет для конкретного примера.

59. Риски инвестиционных проектов и защита от них (на конкретном примере).

60. Управление высоколиквидными активами конкретного предприятия.

61. Управление запасами конкретного предприятия.

62. Управление дебиторской задолженностью конкретного предприятия.

63. Управление свободными денежными средствами конкретного предприятия.

64. Разработка краткосрочной финансовой политики конкретного предприятия.

65. Разработка долгосрочной финансовой политики конкретного предприятия.

66. Планирование операций конкретного предприятия  с ценными бумагами.

67. Портфель ценных бумаг, его типы. Управление портфелем ценных бумаг предприятия.

68. Оценка финансового положения предприятия и перспектив его развития.

69. Понятие банкротства предприятия. Факторы кризисной ситуации на предприятии. Механизм управления банкротством.

70. Антикризисное управление конкретным предприятием.

71. Модели предсказания кризиса предприятия.

72. Эффективное управление финансами предприятия: современные модели (на основе анализа российского и зарубежного опыта).

73. Организационные формы слияния предприятий: горизонтальная, вертикальная, создание холдингов, конгломератов.

74. Особенности налогообложения юридических лиц в Российской Федерации; налоговое планирование на предприятии.

75. Сущность рейдерства, методы борьбы с ним (на примере конкретных предприятий).

76. Малый бизнес в России и специфика и его налогообложения.

77. Дивидендная политика предприятия (на примере).

78. Информационное обеспечение финансового менеджмента.

79. Управление источниками долгосрочного финансирования фирмы.

80. Стратегическое, долгосрочное и краткосрочное финансовое планирование на предприятии.

81. Финансовый менеджмент в условиях инфляции. 

Финансы организаций (предприятия)

1. Финансы предприятия: понятие, содержание, принципы организации. 
2. Сущность финансовых ресурсов предприятия, их состав и источники формирования. 
3. Источники финансирования капитальных вложений в производство. 
4. Собственный капитал и его структура. Уставный капитал фирмы. 
5. Основные фонды предприятия: их назначение и характеристика. Нематериальные активы. 
6. Состав и структура оборотных средств предприятия. Ускорение оборачиваемости. 
7. Прибыль предприятия: ее функции и виды. Факторы, влияющие на величину прибыли. Распределение прибыли. 
8. Система расчетов предприятия по денежным требованиям и обязательствам. Назначение и виды расчетов. 
9. Амортизация, порядок образования и расчет. 
10. Внешние источники финансовых ресурсов предприятия, использование потенциала финансового рынка. 
11. Состав заемных средств предприятия по группам источников. 
12. Оценка стоимости заемного капитала. Обеспечение платежеспособности заемщика. 
13. Классификация доходов предприятия, выделение доходов от основной и прочей деятельности. 
14. Расходы организаций: основные направления использования финансовых ресурсов. 
15. Оздоровление финансового состояния предприятия – важнейшее 
направление антикризисной политики фирмы. 
16. Государственное регулирование финансов организаций (предприятий), его основные направления в кратко- и среднесрочной перспективе для Российской Федерации. 
17. Финансовые службы предприятий, их задача и функции. Структура финансового отдела. Содержание финансовой работы. 
18. Особенности финансов организаций малого бизнеса; необходимость создания особых условий хозяйствования для данной категории предпринимателей. 
19. Особенности финансов организаций различных организационно-право-вых форм. 
20. Финансы предприятий различных отраслей экономики. 
21. Принципы операционного анализа. Эффект операционного рычага. Классификация затрат. 
22. Финансовое решение и определение потребности в дополнительном финансировании. 
23. Политика привлечения заемных финансовых средств: определение целей привлечения. Эффект финансового рычага. 
24. Расчет порога рентабельности и запаса финансовой прочности предприятия. 
25. Специфические формы кредитования производственной сферы: ипотека, лизинг, факторинг; их развитие в России. 
26. Стратегические и тактические цели управления финансами предприятия. 
27. Денежный оборот предприятий и корпораций. 
28. Финансовые ресурсы предприятия. 
29. Собственный капитал и его роль в формировании капитала предприятия. 
30. Заемный капитал и эффект финансового рычага. 
31. Анализ стоимости и структуры капитала. 
32. Инвестиции в основные средства и нематериальные активы. 
33. Амортизационная политика предприятия. 
34. Лизинг как форма финансирования инвестиционной деятельности. 
35. Оптимизация производственных запасов. 
36. Факторинг и его роль в финансах предприятия. 
37. Сравнительный анализ источников финансирования оборотных средств предприятия. 
38. Анализ денежных потоков предприятия. 
39. Политика и методы финансового планирования. 
40. Методы краткосрочного кредитования предприятий. 
41. Методы и модели управления дебиторской задолженностью предприятия. 
42. Политика управления запасами предприятия. 
43. Финансовый механизм и финансовая политика предприятия. 
44. Стратегия и методы планирования затрат. 
45. Влияние учетной политики на финансовые результаты деятельности организации. 
46. Инвестиционная политика предприятия. 
47. Финансовые инвестиции предприятия. 
48. Прогнозирование финансовых результатов предприятия. 
49. Политика управления финансовыми рисками предприятия. 
50. Управление финансами в унитарных предприятиях. 
51. Налоговая политика и налоговый менеджмент предприятия. 
52. Внешнеэкономическая деятельность предприятия. 
53. Цели и методы деятельности предприятий на финансовых рынках. 
54. Холдинговые структуры и особенности финансовых отношений. 
55. Система управления финансами на предприятиях. 
56. Финансовые решения в условиях инфляции. 
57. Методы финансирования инновационной деятельности предприятий. 
58. Анализ финансовой среды предприятия. 
59. Бюджетирование в планировании финансовой деятельности предприятия.  
Финансы

1. Финансы и финансовый механизм в современной России.
2. Содержание и значение финансовой политики Российской Федерации в современных условиях.
3. Финансовая политика Российской Федерации на современном этапе.
4. Особенности финансовой политики Беларуси на современном этапе (любой другой страны по выбору).
5. Финансовый механизм, его роль в реализации финансовой политики 
на современном этапе.
6. Финансовое планирование на государственном уровне: сущность, методы, особенности на современном этапе.
7. Финансовое планирование на уровне предприятия: сущность, методы, особенности на современном этапе.
8. Необходимость и содержание управления финансами (на примере Российской Федерации или другой страны).
9. Органы управления финансами в Российской Федерации.
10. Финансовое регулирование социальных процессов в современной России.
11. Влияние финансов на экономику.
12. Организационно-правовые основы финансового контроля в Российской Федерации.
13. Пути совершенствования финансового контроля в России в современных условиях.  
14. Российская финансовая система в условиях перехода к рынку.

15. Бюджет и его влияние на социально-экономические процессы.

16. Содержание и формы организации межбюджетных отношений в РФ: проблемы и перспективы.

17. Содержание и формы организации межбюджетных отношений в развитых странах рыночной экономики: проблемы и перспективы.

18. Содержание и формы организации межбюджетных отношений в странах СНГ: проблемы и перспективы.

19. Анализ исполнения Федерального бюджета РФ по доходам предыдущего года (указать год).

20. Анализ исполнения Федерального бюджета РФ по расходам предыдущего года (указать год).

21. Анализ исполнения Федерального бюджета РФ по доходам и расходам предыдущего года (указать год).

22. Исполнение Федерального бюджета РФ по доходам текущего года.

23. Исполнение Федерального бюджета РФ по расходам текущего года.

24. Исполнение Федерального бюджета РФ по доходам и расходам текущего года.

25. Обсуждение Федерального бюджета на предстоящий год.

26. Основные направления бюджетной политики текущего года.

27. Основные направления бюджетной политики на предстоящий год.

28. Основные направления налоговой политики текущего года.

29. Основные направления налоговой политики на предстоящий год.

30. Анализ исполнения регионального бюджета Российской Федерации по доходам предыдущего года (указать регион и год).

31. Анализ исполнения регионального бюджета Российской Федерации по расходам предыдущего года (указать регион и год).

32. Анализ исполнения  регионального бюджета Российской Федерации по доходам и расходам предыдущего года (указать регион и год).

33. Исполнение регионального бюджета Российской Федерации по доходам текущего года.

34. Исполнение регионального бюджета Российской Федерации по расходам текущего года.

35. Исполнение регионального бюджета Российской Федерации по доходам и расходам текущего года.

36. Обсуждение регионального бюджета на предстоящий год.

37. Анализ исполнения Федерального бюджета Российской Федерации по доходам предыдущего года (указать год).

38. Анализ исполнения муниципального бюджета по расходам предыдущего года (указать год).

39. Анализ исполнения муниципального бюджета по доходам и расходам предыдущего года (указать год).

40. Исполнение местного бюджета по доходам текущего года.

41. Исполнение местного бюджета по расходам текущего года.

42. Исполнение местного бюджета по доходам и расходам текущего года.

43. Обсуждение местного бюджета на предстоящий год.

44. Основные направления бюджетной политики текущего года.

45. Основные направления бюджетной политики на предстоящий год.

46. Основные направления налоговой политики текущего года.

47. Основные направления налоговой политики на предстоящий год.

48. Бюджетный процесс и его особенности в Российской Федерации.

49. Сравнительный анализ бюджетных систем зарубежных стран и России.

50. Бюджетные системы стран СНГ.

51. Бюджетные системы развитых капиталистических стран (в целом или одной по выбору).

52. Балансирование бюджета и бюджетная политика в современной России.

53. Бюджетный дефицит и способы его преодоления в зарубежных странах.

54. Государственный внутренний долг современной России и управление им.

55. Государственный внутренний долг в странах СНГ и управление им (в целом или в одной стране по выбору).

56. Государственный внутренний долг в развитых капиталистических странах и  управление им (в целом или в одной стране по выбору).

57. Государственный внешний долг современной России и управление им.

58. Государственный внешний долг стран СНГ и управление им (в целом или в одной стране по выбору).

59. Государственный внешний долг в развитых капиталистических странах и управление им (в целом или в одной стране по выбору).

60. Региональные и муниципальные займы в современной Российской Федерации: состояние, проблемы, перспективы.
61. Эволюция налоговой системы в условиях становления российской рыночной экономики.
62. Налоги и налогообложение в современной России: проблемы и перспективы развития.

63. Налоговая система России после принятия нового Налогового кодекса.

64. Оптимизация налогообложения в современной России: проблемы и перспективы.

65. Налоговое планирование на предприятии: проблемы и перспективы.

66. Сравнительный анализ налогообложения предприятия до и после принятия нового Налогового кодекса.

67. Специфика налогообложения в странах СНГ.

68. Специфика налогообложения развитых стран.

69. Сравнительный анализ налоговых систем России и зарубежных стран 
в современных условиях.

70. Государственные внебюджетные фонды Российской Федерации: состояние, проблемы развития.

71. Социальное страхование и его роль в реализации государственных 
социальных гарантий.

72. Пенсионный фонд РФ: состояние, проблемы, перспективы.

73. Фонды обязательного медицинского страхования в РФ: формирование, использование.

74. Финансово-кредитное стимулирование развития малого бизнеса в России.

75. Страховой рынок в Российской Федерации: проблемы и перспективы развития.

76. Страховые компании зарубежных стран: опыт и возможности его использования в Российской Федерации.

77. Развитие страхования в странах СНГ.

78. Взаимоотношения предприятия с бюджетом и внебюджетными фондами в Российской Федерации.
79. Особенности и принципы организации финансов хозяйствующих субъектов и тенденции их развития.

80. Особенности и принципы организации финансов некоммерческих организаций и тенденции их развития.

81. Особенности и принципы организации финансов в кредитной сфере 
и тенденции их развития.

82. Особенности и принципы организации финансов страховых компаний 
и тенденции их развития. 

83. Финансы граждан: сущность, особенности, тенденции развития.

Экономика муниципального хозяйства*
1. История развития самоуправления в России.
2. Опыт становления самоуправления в Европейских странах.
3. Подготовка кадров по развитию местных сообществ в США.
4. Концепция развития местных сообществ.
5. Концепция социального капитала.
6. Теория местного самоуправления.
7. Муниципальная теория Л. А Велихова: основные положения.
8. Место муниципального хозяйства в системе хозяйственных отношений.
9. Структура муниципального хозяйства.
10. Виды муниципальных хозяйств.
11. Основные факторы, определяющие особенности муниципального хозяйства.
12. Муниципальное управление и муниципальное хозяйствование.
13. Характеристика предпринимательского сектора как одного из экономических субъектов местного хозяйства (на примере города или района).
14. Характеристика домашнего хозяйства как одного из экономических субъектов местного хозяйства.
15. Современное понятие развития местного сообщества.
16. Основные элементы и типы политики экономического развития.
17. Структура и содержание понятия ресурсов муниципального образования.
18. Финансы муниципального образования.
19. Финансовое планирование муниципального образования.
20. Местный бюджет и бюджетный процесс.
21. Муниципальный кредит: необходимость использования.
22. Местный рынок труда: общая характеристика.
23. Качественная характеристика местных рынков труда.
24. Механизмы функционирования рынков труда.
25. Местная политика на рынке труда.
26. Способы решения проблем безработицы в разных странах: преимущества и недостатки каждого из них.
27. Проблемы становления рынка жилья в России.
28. Местные рынки жилья: общая характеристика, структура и специфика рынка жилья. 
29. Регулирование рынка жилья.
30. Местные рынки капитала: структура, механизм функционирования.
31. Инструменты развития инвестиционной привлекательности и активности местного сообщества.
32. Структура рынка капитала в местном сообществе. Роль вторичных рынков в движении капитала. 
33. Инструменты стимулирования подвижности капитала в местном сообществе.
34. Социально-экономическое развитие муниципального образования.
35. Социально-экономическое развитие муниципального образования города Москва в настоящее время (или любого другого муниципального 
образования).
36. Основные элементы системы управления комплексным социально-экономическим развитием муниципального образования.
37. Основные этапы управления комплексным социально-экономическим развитием.
38. Внешние взаимодействия – как новая функция в органах местного 
самоуправления.
39. Роль и место стратегического планирования в процессе управления 
муниципальным хозяйством.
40. Определение стратегических приоритетов развития муниципального образования.
41. Характеристика социального паспорта территории муниципального 
образования (на конкретном примере). 
42. Функциональная схема муниципальной экономики.
43. Правовая база муниципальной экономики. 
44. Процессы реформирования в России и вопросы «местного значения».
45. Основные факторы, определяющие особенности муниципального хозяйства.
46. Структура муниципального хозяйства.
47. Методологические основы формирования и функционирования муниципального хозяйства.
48. Основные экономические субъекты местного хозяйства.
49. Характеристика домашнего хозяйства.
50. Характеристика предпринимательского сектора.
51. Характеристика местного правительства.
52. Экономическое развитие местного сообщества: современное понятие развития.
53. Содержание экономического развития местного хозяйства.
54. Ресурсы развития местного сообщества.
55. Экономическое развитие местного сообщества: политика опоры на собственные силы.
56. Муниципальное управление и муниципальное хозяйствование.
57. Муниципальная политика.
58. Общая характеристика ресурсов муниципального образования.
59. Местный рынок труда: общая характеристика.
60. Местная политика на рынке труда.
61. Основные этапы управления комплексным социально-экономическим развитием.
62. Государственные и местные жилищные программы.
63. Структура рынка капитала в местном сообществе.
64. Инструменты развития инвестиционной привлекательности и активности местного сообщества.
65. Управление комплексным социально-экономическим развитием муниципального образования.
66. Основные элементы системы управления комплексным социально-экономическим развитием муниципального образования.
67. Правовая база муниципальной экономики.
68. Финансы муниципального образования.
69. Местный бюджет.
70. Необходимость и цели развития муниципального образования.
71. Роль и место стратегического планирования в процессе управления муниципальным хозяйством.
Экономика иностранных инвестиций

1. Иностранные инвестиции в России, их структура и динамика.

2. Формы инвестирования иностранного капитала в России.

3. привлекательность отраслей и регионов для иностранного капитала.

4. Управление внешним долгом России.

5. Государственные внешние заимствования.

6. Задолженность России странам участницам Парижского и Лондонского клубов.

7. Парижский клуб стран кредиторов и его взаимодействие с Россией.

8. Взаимоотношения России с Лондонским клубом кредиторов.

9. Роль международных экономических организаций в инвестировании российской экономики.

10. Международные финансовые компании – кредиторы России.

11. Всемирный банк и его деятельность в России.

12. Группа Всемирного банка.

13. Международный банк реконструкции и развития и специфика его работы 
в России.

14. Международная финансовая корпорация и специфика ее работы в России.

15. Европейский банк реконструкции и развития и специфика его работы 
в России.

16. Международный валютный фонд во взаимодействии с Россией.

17. UNIDO и ее деятельность в России.

18. Фрайчайзинг, как форма вложений иностранного капитала.

19. Иностранные инвестиции и свободные экономические зоны.

20. Российское инвестиционное законодательство, затрагивающее иностранных инвесторов.

21. Закон «О соглашении о разделе продукции» его влияние на иностранных инвесторов.

22. Место прямых иностранных инвестиций в экономике страны.

23. Способы привлечения прямых иностранных инвестиций в экономику России.

24. Портфельные иностранные инвестиции в России, их место и динамика.

25. Страхование иностранных инвестиций.

26. Миграция капитала (инвестиции в Россию, бегство капитала из России).

27. Инвестиции из России за рубеж, их направления и динамика.

28. Интересы российских регионов во внешнеэкономической сфере.

29. Проблемы реализации внешнеэкономического потенциала регионов.

30. Международные лизинговые кредиты.

31. Малый бизнес в России и его поддержка иностранными инвесторами.

32. Основные страны-инвесторы российской экономики.

33. Основные теории прямых иностранных инвестиций.

34. Роль прямых иностранных инвестиций в мировой практике.

35. Специфика прямых иностранных инвестиций в России.

Экономическая теория, ч. 1. (Микроэкономика)

1. Предмет экономической теории и методы экономического анализа.

2. Виды и формы собственности и трансформация отношений собственности в России.

3. Приватизация и социально-экономические последствия преобразований отношений собственности в России.

4. Человеческий капитал и его роль в современной экономике.

5. Потребности как движущая сила экономики и их взаимосвязь с общественным производством.

6. Законы спроса и предложения и их роль в рыночной экономике.

7. Эластичность спроса: ее измерение и использование в рыночной стратегии.

8. Теория потребительских предпочтений и положение равновесия потребителя.

9. Издержки производства и экономическая прибыль предприятия: их взаимосвязи.

10. Несовершенная конкуренция и виды неценовой конкуренции при различных рыночных структурах.

11. Критерии максимизации прибыли и минимизации убытков и особенности их проявления в условиях различных рыночных структур.

12. Функционирование фирмы в условиях монополистической конкуренции.

13. Функционирование фирмы в условиях чистой монополии. Монопольная власть.

14. Функционирование фирмы в условиях олигополии.

15. Антимонопольное законодательство и регулирование экономики.

16. Теория факторов производства как основа формирования цены товара 
и распределения доходов.

17. Рынок рабочей силы, его становление и формирование в условиях 
рыночной экономики.

18. Рынок земли, его специфика и факторы, определяющие цену на землю и на сельскохозяйственную продукцию.

19. Земельные отношения в России: традиции, проблемы и поиски эффективных форм хозяйствования.

20. Основной и оборотный капитал. Проблемы и пути обновления основного капитала.

21. Государственное регулирование экономики: современные тенденции.

Экономическая теория, ч. 2 (Макроэкономика)

1. Кейнсианская модель макроэкономического равновесия.

2. Цикличность экономического развития. Причины цикличности в экономике.

3. Классическая модель макроэкономического равновесия и современные ее модификации. Макроэкономическое неравновесие и его причины.

4. Большие циклы Н.Д. Кондратьева и их современные интерпретации.

5. Безработица: теоретические и практические аспекты.

6. Эволюция теорий экономического роста.

7. Экономический рост и эффективность экономики.

8. Инфляция как проявление макроэкономической нестабильности.

9. Особенности протекания инфляционных процессов в России и антиинфляционная политика.

10. Роль финансовой системы в общественном воспроизводстве.

11. Теоретические проблемы формирования налоговой системы России.

12. Основные направления социальной политики государства в современной России.

13. Структурные кризисы.

14. Фискальная политика и ее роль в государственном регулировании экономики.

15. Рыночная экономика и государственная система социальной защиты.

16. Динамика доходов и богатства России современного этапа развития.

17. Теории денег и их эволюция.

18. Денежная система России и особенности ее функционирования в современных условиях.

Эффективность мероприятий маркетинга

1. Эффективность товарной политики предприятия.

2. Роль затрат при обосновании ценовых решений.

3. Эффективность системы маркетинговых коммуникаций.

4. Критерии выбора каналов распространения рекламных посланий.

5. Эффективность ценовой политики предприятия.

6. Эффективность проведения рекламной компании.

7. Организация и эффективность системы товародвижения.

8. Эффективность организационной структуры маркетинга.

9. Внутренняя и внешняя ревизия маркетинговой деятельности.

10. Анализ конкурентоспособности предприятия.

11. Эффективность маркетинга в некоммерческом секторе экономики.

12. Оценка результатов продвижения товарной продукции.

13. Анализ затрат, цен и предложений конкурентов.

14. Эффективность организации разработки новых товаров.

15. критерий эффективного сегментирования.

16. Управление маркетинговой информации и оценка рыночного спроса.

17. Планирование прибыли и убытки.

18. Определение издержек от потери потребителей.

19. Анализ возможностей и проблемы фирмы.

20. Эффективность проведения маркетинговых исследований.

21. Оптимизация ценовых решений.

22. Анализ шансов риска.

23. Виды рисков и способы уменьшения их отрицательных последствий.

24. Экономическая и социальная эффективность фирмы.
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Приложение 2

Пример составления плана курсовой работы

Введение

Глава 1. Общая характеристика основных средств

§ 1.
Понятие основных средств. Методы оценки основных средств
§ 2.
Влияние основных средств на основные показатели деятельности организации. Показатели использования основных средств

Глава 2. Анализ состояния основных средств

§ 1.
Исследование динамики и структуры основных средств. Фондовооруженность и ее динамика
§ 2.
Анализ изношенности, обновления и годности основных средств
§ 3.
Анализ возрастного состава основных средств

Глава 3. Анализ показателей использования основных средств

§ 1.
Показатель фондоотдачи как обобщающий показатель использования основных средств, его расчет и динамика

§ 2.
Факторный анализ показателя фондоотдачи

§ 3.
Фондоемкость: расчет, динамика, основные факторы снижения

§ 4.
Резервы улучшения эффективности использования основных средств

Заключение

Список использованных источников и литературы

Приложения

Приложение 3

Пример составления списка использованной литературы

1. Абрютина М.С. Экспресс-анализ бухгалтерской отчетности: Методика. Практические рекомендации. – М.: Дело и сервис, 2011.

2. Абрютина М.С., Грачев А.В. Анализ финансово-экономической деятельности предприятия. – М.: ДиС, 2010.

3. Алексеева М.М. Планирование деятельности фирмы. – М.: Финансы и статистика, 2011.

4. Анализ экономики: страна, рынок, фирма. – М.: Междунар. отношения, 2010.

5. Баканов М.И., Шеремет А.Д. Теория экономического анализа. – М.: Финансы 
и статистика, 2009.

6. Бакланов И.Т. и др. Теория экономического анализа. – М.: Инфра-М, 2007.

7. Басовский Л.Е. Теория экономического анализа: Учеб. пособие для вузов. – М.: Инфра-М, 2010.

8. Бердникова Т.Б. Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности предприятия: Учеб. пособие. – М.: Инфра-М, 2011. 

9. Березин И. Маркетинг и исследование рынков. – М.: Рус. деловая лит-ра, 2009.

10. Берстайн Л.А. Анализ финансовой отчетности: теория, практика и интерпретация /Под ред. И.И. Елисеева. – М.: Финансы и статистика, 2005.

11. Богатко А.Н. Основы экономического анализа хозяйствующего субъекта. – М.: Финансы и статистика, 2007.
12. Бороненкова С.А. Управленческий анализ. – М.: Финансы и статистика, 2004.

13. Вакуленко Т.Г., Фомина Л.Ф. Анализ бухгалтерской (финансовой) отчетности для принятия управленческих решений. – М.; СПб.: Герда, 2010.

14. Донцова Л.В., Никифорова Н.А. Анализ бухгалтерской отчетности. – М.: ДИС, 2004.

15. Донцова Л.В., Никифорова Н.А. Комплексный анализ бухгалтерской отчетности. – М.: Дело и сервис, 2010.

16. Ендовицкий Д.А. Комплексный анализ и контроль инвестиционной деятельности: Методология и практика. – М.: Финансы и статистика, 2011.

17. Киселев М.В. Анализ и прогнозирование финансово-хозяйственной деятельности предприятия. – М.: Изд-во АиН, 2011.

18. Ковалев А.И., Привалов В.П. Анализ финансового состояния предприятия. – М.: Центр экономики и маркетинга, 2011.

19. Ковалев В.В., Волкова О.Н. Анализ хозяйственной деятельности предприятия. – М.: Проспект, 2007.

20. Лафта Дж. К. Эффективность менеджмента организации. – М.: Рус. деловая лит-ра., 1999.

21. Михайлов В.Г. Функционально-стоимостной анализ в исследованиях и разработках. – М.: РАИ, 2005.

22. Оценка бизнеса: Учебник для вузов / Под ред. А.Г. Грязновой, М.А. Федотовой. – М.: Финансы и статистика, 2011.

23. Прикладной бюджетный анализ. – СПб.: Стратегия, 2006.

24. Прыкин Б.В. Экономический анализ предприятия: Учебник для вузов. – М.: Юнити, 2010.

25. Савицкая Г.В. Анализ хозяйственной деятельности предприятия: Учеб. 
пособие. – М.: Новое знание, 2011.

26. Савицкая Т.В. Методика комплексного анализа хозяйственной деятельности: Краткий курс для высшего учебного заведения. – М.: Инфра-М, 2001.

27. Сисоков В.И., Герасина О.И., Златин П.А. Экономико-функциональный 
метод исследования. – М.: Изд-во стандартов, 2006.

28. Ситуационный анализ бизнеса и практика принятия решения. – М.: Кио Рус, 2011.

29. Управление организацией / Под ред. И.А. Поршнева и др. – М.: Инфра-М, 2004.

30. Чечевицина Л.Н. Экономический анализ. – Ростов н/Д: Феникс, 2001.

31. Шеремет М.Д., Сайфулин Р.С., Негашев Е.В. Методика финансового анализа. – М.: Инфра-М, 2007.

32. Шим Д.К., Сигел Д.Г. Методы управления стоимостью и анализа затрат. – М.: Филинъ, 2009.

33. Экономический анализ / Под ред. Л.Т. Гиляровской. – М.: ЮНИТИ-Дана, 2010.

34. Экономический анализ / Под. ред. М.И. Баканова. – М.: Финансы и статистика, 2008.


( 	Учитывая сложность дисциплины, кафедра дополнила перечень курсовых работ примерными планами работ по каждой теме.


* Темы целесообразно раскрывать на примере конкретного города или региона
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